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El problema de la circulacion del sentido. La semiosis del rumor y el meme de Internet

Para comenzar la clase de hoy, vamos a retomar una consigna de Ver6n que comentamos
la anterior, sobre la circulacion del sentido:

“Desde mi punto de vista —dijo- los problemas de la transmisién-circulacion no han sido nunca
realmente planteados, al menos en la semiotica. Creo que ha llegado el momento de hacerlo, porque
es justamente en el campo de la circulacion donde mas facilmente se pueden identificar los sintomas
del cambio. Es en este campo, me parece, donde los procesos de cambio se vuelven mas facilmente
visibles” (Verdn, 2001)™.

1 (2001). Conversacion sobre el futuro. En Espacios mentales. Efectos de agenda 2. Barcelona:
Gedisa. http://semiotica2a.sociales.uba.ar/wp-content/uploads/sites/79/2023/03/VERON-
Conversacion-sobre-el-futuro.pdf
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Nos vamos a ocupar entonces, de esta deuda pendiente de la sociosemidtica, que es el
problema de la circulacion del sentido. La sociosemi6tica se distingue respecto de otros abordajes
por ser una perspectiva anti-determinista y dinamica del sentido por lo cual, su principal premisa
es ubicar los fendmenos sociales en relacion con sus condiciones de produccion, circulacion y
reconocimiento. Siguiendo esta analitica, los rumores y los imemes se destacan entre otros
discursos sociales por una particular forma de circulacion: la proliferacién. Hablamos de
proliferacion para referirnos a las mediatizaciones cuyas tecnologias contribuyeron a incrementar
el niamero de reproducciones, como sucedio por ejemplo, en el pasaje de la copia manual de
codices a la impresion de libros?. Hay géneros capaces de producir proliferacion y otros que no.
Por ejemplo, el email, aunque en sus inicios supo ser vehiculo de mensajes en cadena, finalmente
se mostr6 como un género no idoneo para la propagacion y con la irrupcion de la Web 2.0, fue
superado por otros géneros. Los rumores y los imemes son los titanes de la circulacion. ¢Por qué
son tan prolificos? ¢Cuales son las condiciones de su propagacion? En esta clase trataremos de
explicarlo, focalizando especialmente, el campo de lo politico, tema que atraviesa el programa
de la materia.

Semiotica del rumor

Jean Noel Kapferer es Profesor de la Ecole des hautes études commerciales de Paris y
del Kellogg Business School, Northwestern University, USA. Es especialista en comunicacion,
publicidad, gestién de marcas y Presidente de la Fundacion para el Estudio y la Informacion
sobre Rumores. Su libro comienza ilustrando la operatoria del rumor con el resonante caso de
Procter and Gamble, marca de una de las multinacionales mas importantes del mundo, que se vio
forzada a redisefiar su logotipo debido a la circulacion de un rumor®. La empresa estadounidense,
que en 1850 se dedicaba a la fabricacion de velas, ilustraba su etiqueta con una media luna de
rostro humano junto a una constelacién de 13 estrellas (la cifra, segln la empresa, aludia a las
Trece Colonias de los Estados Unidos).
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CUERNO TRES ‘6’ INVERTIDOS

2 Cfr. Veron, 2013: 209. “La proliferacion”. En La semiosis social 2. Buenos Aires: Paidés.
3 P&G cuenta con mas de 300 marcas, entre las que se encuentran Duracell, Fairy, Ariel, Tampax,
Oral-B, Pantene, Gillette, Paper Mate y un larguisimo etcétera de los mas variados rubros.



Este logotipo se estabilizo por afios hasta que un dia de 1985, algunos empleados de la
compafiia, iniciaron un rumor que vinculaba a la empresa con précticas satanicas. Esta
interpretacion se apoyaba en signos como el 13 (nimero “maldito™), los cuernos en cada extremo
de la media luna y tres rulos en la barba con forma de 6 invertidos. El rumor circulo primero,
como leyenda urbana, se extendid y llegd hasta los medios de prensa, ya como noticia. El diario
El Pais recogio la informacion, incorporando el siguiente dato: el presidente de la compafiia habia
afirmado en un programa de television tener tratos con Satanas. La infamia motivo juicios por
falsa publicidad contra los trabajadores pero finalmente, en 1991, la marca se vio obligada a
redisefiar el isotipo. Se eligio la sigla “P & G”, que tal como lo conocemos hoy, son las iniciales
de los apellidos de los fundadores de la marca. Esta breve anécdota ilustra los alcances que puede
llegar a tener un rumor, cuya potencia semioética reside no sélo en su capacidad de circulacion y
pregnancia social sino también en su injerencia sobre el mundo “extra-discursivo”. ¢ Cudles son
las metaforas con las que nos referimos a los rumores?

“La palabra rumor evoca en el publico un fenémeno misterioso, casi magico. Un andlisis del
vocabulario mas corriente es revelador en este sentido: el rumor vuela, se arrastra, serpentea, se
desarrollay corre. Fisicamente es un animal sorprendente: veloz e inaprehensible, no pertenece a
ninguna familia conocida. El efecto que tiene sobre los hombres se pareceria al de la hipnosis:
fascina y subyuga, seduce y excita” (Kapferer, 1989: 9).

Sin duda, el rumor es un fenébmeno de circulacion y segun Kapferer, es el medio de
difusion mas antiguo del mundo. La tesis central de este libro consiste en rebatir la concepcion
maégica y afirmar que “lejos de revelarse como un misterio, los rumores obedecen a una poderosa
l6gica cuyos mecanismos pueden ser desmontados” (Kapferer, 1989: 9). Y esta es la misién que
vamos a emprender en esta clase.

¢ Qué es el rumor?

Los primeros estudios datan de los afnos *40 y 50 y provienen del cognitivismo, la psicologia
y los estudios sobre opinion publica, todos de marcado sesgo funcionalista. Kapferer (1989: 12-
13) recupera las perspectivas de referentes pioneros, para comenzar a reflexionar sobre este
fendmeno mediatico en clave comunicacional. Desde estas aproximaciones, el rumor es:

a) Una “proposicion relacionada con los acontecimientos cotidianos, transmitida de persona a
persona con el objeto de que todos crean en é€l, sin que existan datos concretos que permitan
verificar su exactitud” (Alport y Postman, 1956-1957, “An analysis of Rumor”. En Public
opinién querterly, 10, invierno).

b) “Una declaracion formulada para ser creida como cierta, relacionada con la actualidad y
difundida sin verificacion oficial” (Knapp, Robert (1944). “A psicology of rumor”. En Public
opinién Querterly, 8, 1).



€) “Una version o una explicacion que no ha sido verificada, que circula de boca en boca y que
se refiere a un objeto, un acontecimiento 0 un asunto de interés publico” (Peterson y Gist
(1957). “Rumor and public opinion”. En American journal of sociology, 57).

Tratemos de observar qué es lo que tienen en comun estas definiciones para deducir los rasgos
constitutivos del género. Cuatro datos insisten en estas conceptualizaciones:

1. En primer lugar, las tres definiciones coinciden en sefialar como rasgo central, la
circulacion: el rumor ‘se transmite de persona a persona’ / ‘se difunde’ / ‘circula de boca en
boca’. Esto nos permite avanzar en la caracterizacion del rumor como género discursivo. Se trata
de un género primario (Bajtin, 1999)* conversacional, es decir que esta entre los que conforman
nuestra comunicacion discursiva més inmediata, fundante de la oralidad y la vida cotidiana.
Existen numerosos generos emparentados con el rumor. Algunos corresponden a los
intercambios no mediatizados, como el chisme, la habladuria, la calumnia, la difamacion, el
comadreo, la leyenda, el mito urbano, los bembas (rumores carcelarios, como los que vuelven en
ciertas fechas patrias anunciando la liberacidn de presos politicos), entre otros. Son tipicos de las
conversaciones cara a cara, crean lazos de confianza y su gramatica corresponde al lenguaje de
la intimidad y el secreto. Los lugares por donde circulan son habitualmente la lavanderia, el
mercado, la peluqueria, los pasillos, el bar, la carcel). Pero en la actualidad, imperan en los
medios de redes sociales. Digamos, con Bolter y Grusin (2000) que se remedian en géneros
hipermediaticos, como los comentarios digitales (Sal Paz, 2012)°, tweets, reels, stories 0 imemes.
Los rumores son entonces, un género de conversacion y cohesion social.

2. El segundo rasgo en comudn es tematico: el rumor se relaciona con ‘los acontecimientos
cotidianos’ / ‘la actualidad’ / ‘se refiere a un objeto, un acontecimiento o un asunto de interés
publico’. Es decir que referirse a cualquier cosa que sea potencialmente relevante para la
comunidad discursiva que lo comparte. Podemos recordar la alarma e incertidumbre que generd
el discurso del candidato de Juntos por la Patria y Minisitro de Economia de la Nacién, Sergio
Massa, cuando al reconocer su derrota en las elecciones de octubre de 2023, desde el bunker, en
directo por TV y en live-stream:

“Quiero contarles desde lo personal que hoy termina una etapa en mi vida politica y que
seguramente la vida me depare otras tareas y otras responsabilidades pero sepan que siempre
contaran conmigo para defender los valores del trabajo, la educacion publica, la industria nacional,
el federalismo, como valores centrales de la Argentina (...) Los argentinos eligieron otro camino y
desde mafiana la responsabilidad de dar certezas y de transmitir garantias sobre el funcionamiento
politico, social y econémico de Argentina es responsabilidad del nuevo presidente, y esperamos
que asi lo haga” (https://www.youtube.com/watch?v=NyqCKkL bcjL0).

4 Bajtin, Mijail (1999). “El problema de los géneros discursivos”. En La estética de la creacion verbal.
Madrid: Siglo XXI.

5> Sal Paz, Julio César (2012). Comentario digital: género discursivo de los nuevos medios. Estudio
de casos en periddicos espafioles y argentinos. Saarbriicken: Editorial Académica Espafiola.
https://semiotica2a.sociales.uba.ar/wp-content/uploads/sites/79/2023/03/Sal-Paz-El-comentario-

digital.pdf
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La a frase impulsé inmediatamente rumores falsos sobre su posible renuncia, que
encontraron en las redes sociales mediticas e interpersonales una via regia para su multiplicacion
y su conecuente desmentida:

Juan Martin .= < @J... - 31min georgina molina @georgi na_- 1imin
Renuncié Massa (se pidio licencia hasta Como que renuncié Massa??... enserio

fin de mendato)

Les chupamos un huevo, perdid las
elecciones, ahora renuncia y se caga en
la gente.

No tenemos Presidente, No tenemos Vice
(Cristina se borr6 hace rato) y el
superministro se va antes.

En manos de nadie por 1 mes
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https://vaww.google com/url ?sa=I&url=https¥%3A%2F%2Fcaras.perfi
|.com%2Fnoticias¥2Fcelebridades%2Felecciones-2023-sergio-
massa-pidio-licencia-los-mejores-

memes.phtmI&psig=AOWaw 1vLTYr8HELShHSizREWTCa&ust=17026
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https://fotos.perfil.com//2023/11/19/900/0/serg
io-massa-pidio-licencia-los-mejores-memes-por-

* Sergio Massa seguird al frente del
Ministerio de Economia hasta el 10
de diciembre y esta tarde podrian
definirse medidas para encauzar la
transicion hasta el dia que asuma
Javier Milei. Asi lo definié hoy
durante una reunién con con su

& Posteaturespuesta equipo econémico tras los fuertes

rumores sobre su eventual salida del

Gobierno por la derrota en el

balotaje  frente al candidato

libertario.

Retomado por Mauro Alfieri (20 de noviembre Juan Manuel Barca (20-11-2023). “Sergio

de 2023). “En medio de los rumores sobre Massa seguird como ministro de Economia
Sergio Massa, Gabriel Rubinstein desmintié su hasta el 10 de diciembre y ya definié el equipo
renuncia”. En lanacion.com.ar. de transicién”. En Clarin.com.

Este ejemplo da cuenta de una de las condiciones tipicas de produccion de rumores: “En
el origen del rumor —dice Kapferer- encontramos un acontecimiento importante y a la vez
ambiguo” (1989: 19). Cuando surgen acontecimientos sociales significativos pero dificiles de
entender, los rumores se disparan y desencadenan un proceso de circulaciones que abren el tema
a la discusion colectiva. De ahi su valor explicativo. Esta es una de las maneras en que la semiosis
del rumor pone en marcha un proceso de interpretaciones y comentarios que a la vez que se
expande, le pone un encuadre, social, cognitivo y afectivo a una cuestion problematica o incierta.

3. La tercera coincidencia en las definiciones que venimos comentando es que el rumor es una
“proposicion” / “declaracion” / “version”. ; Qué clase de signo seria, en la clasificacion de Peirce?
Un dicente:



Signo
Primeridad CUALISIGND SINSIGNOD LEGISIGNO
(Gramatica)
(posible) (existente) (codificado)
Objeto
Secundidad icono iNDICE SIMBOLO
(Logica)
Se |e parece Lo senala Toma su lugar
Interpretante TERMINO DICENTE
Terceridad - o o ARGUMENTO
(Retdrica) RHEMA PROPOSICION
Adecuado/ Verdadero/ Valido/
Inadecuado Falso Invalido

Como vemos, la tercera tricotomia clasifica los signos desde el punto de vista retorico,
dimension de la formacion de opinidn. En este nivel se despliegan las relaciones entre el signo y
su interpretante segun cada categoria, dando lugar a términos, proposiciones y argumentos. Un
dicente (proposicion, afirmacion, juicio, enunciado), por ser un signo de secundidad, consiste en
la relacion entre dos términos, es algo que se dice de otra cosa (‘Esto es un /ibro’), y es por esta
misma condicion que puede ser considerado como verdadero o como falso. Los términos o
rhemas, en cambio, son un término solo (‘libro’) sin relacion a algo mas, por lo tanto, no puede
ser ni verdadero ni falso. El dicente es un signo de terceridad porque es convencional. Es una
clase de signo que se sitta entre dos coordenadas: la secundidad y la terceridad:

“De lo que seria verdadero bajo una hipétesis pura, la Unica prueba l6gica posible es el experimento
(...) “Vuelvo ahora a manifestar mi aborrecimiento por la doctrina segln la cual una proposicién
cualquiera es infaliblemente verdadera. A menos que la verdad sea reconocida como publica”
(L.W. 14/12/ 1908).

De esto se derivan dos consecuencias fundamentales para la concepcion pragmatica de la
verdad en Peirce: a) por ser un signo segundo, un dicente dice algo sobre un existente, lo que
permite afirmar su verdad o falsedad y b) por ser un signo de terceridad, esa afirmacion no sélo
se refiere a una experiencia o a un hecho sino que tiene un caracter no individual, sino publico.
Por eso Peirce no es lo mismo la verdad que la opinion. Porque, aungue pudiera la opinion o la
creencia ser publica, no se basa en la experiencia sino en otra opinién (que es algo posible, sin
comprobacién empirica). Esta digresion es importante porque situa la problematica de la verdad
en un enfoque que nos interpela desde las ciencias sociales y de la comunicacion. La verdad no
es, como lo planteaba la I6gica formal y el cientificismo “objetiva”, no es la correspondencia
entre una proposicion y un objeto. Esa es la pretension de algunos iluminados, de ciertas
formaciones ideoldgicas y regimenes autoritarios. Lo que valida una proposicion como verdadera
o falsa, en el sistema de Peirce, es el acto de justificar un enunciado frente a otros que pueden
refutarlo, en la marcha inagotable de la semiosis infinita. Por eso la clasificacion de signos de
Peirce no termina en la verdad, sino en el argumento, que entrafia el reconocimiento de la
naturaleza conflictiva de la verdad y, en consecuencia, la admision de que se pueden sostener



posiciones divergentes sobre el mismo objeto. En este sentido, la argumentacién es la
manifestacion del pensamiento critico, propio del método que Peirce asocia con la indagacion®.
Las doctrinas de “la manipulacion” y del “adoctrinamiento” creen que hay una sola verdad. Y
sostienen una concepcion determinista del sentido, a lo que Veron (1995) caracterizé como el
“efecto ideologico”, una relacion directa entre el discurso y el objeto sin mediacion’.

Y con esto retomamos otra caracteristica en la que coinciden de las definiciones que
citamos al inicio: si puede ser tanto verdadero como falso ¢qué hace creible al rumor? ;por qué
se propaga?

4. El objetivo del rumor es “que todos crean en él” / “ser creido como cierto”, “sin que existan
datos concretos que permitan verificar su exactitud” / “difundido sin verificacion oficial” / “no
ha sido verificado”. La creencia que produce el rumor es independiente de su veracidad. Los
rumores pueden arrastrar informaciones verdaderas o falsas. Pero la falsa informacion no es en
si misma un rumor. EIl rumor es incierto pero la urgencia por difundirlo no da tiempo a averiguar.
Un caso ilustrativo es la fake news es la que lanzo el Pte. Milei en el marco de su participacion
en la Expo Agro 2024, donde al referirse a los recortes que hizo desde que lleg6 al gobierno se
compard con el ex presidente Alberto Fernandez: “Porque en la administracion anterior, en donde
estoy viviendo, se almorzaba y cenaba con champagne Cristal todos los dias”. La calumnia
circulo expansivamente por redes y se rubricé en los medios tradicionales que la confirmaron y
amplificaron. Hasta que Alberto Fernandez respondio a traves de sus redes sociales y le pidio
Milei que lo desmienta, aclare y se disculpe. Finalmente, Milei se retract®.

06/03/2024:
Fake news vs. Rumores https://twitter.com/alferdez/status/1765214706283799026/photo/1
< AlbertoFerndndez & e AbaroFuminder®
e Albarto Fernsndez ©
@ 1ovie i @
Javier Milei: "La Madloen e e Iore
administracién anterior en
Olivos almorzaba y cenaba
con champagne Cristal todos "
los dias™
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® Peirce, Charles Sanders (1988). “La fijacion de la creencia”. En Un hombre, un signo (El
pragmatismo  de  Peirce). Barcelona:  Critica.  http://semiotica2a.sociales.uba.ar/wp-
content/uploads/sites/79/2023/03/PEIRCE- LA-FIJACION-DE-LA-CREENCIA pdf
7 VERON, Eliseo (1995). “Semiosis de lo ideologico y del poder”. En Semiosis de lo ideolégico y
del poder. La mediatizacion. Buenos Aires: Facultad de Filosofia y Letras, Universidad de Buenos
Aires (UBA). Disponible en http://semiotica2a.sociales.uba.ar/wp-
content/uploads/sites/79/2014/08/Veron- Semiosis-de-lo-ideologico-y- el-poder.pdf
8 BigBang News, 6 Marzo de 2024. https://www.bigbangnews.com/politica/milei-dijo-olivos-comia-
con-champagne-cristal-luego-pidio-disculpas-la-informacion-era-incorrecta-n88835
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Segun Kapferer, el rumor es como un mensaje anénimo, que cualquiera puede lanzar con
total impunidad, con dos ventajas: confiere prestigio social a quien lo emite y afirma las creencias
de quien lo recibe y circula.

@ unfernandezmas - Seguidos

r\ unfernandezmas 1d

#sintoniafina #vidasmediaticas
#unamecanicametodolégica hay
humor gréfico publicado para
confirmar lo que muchos piensan
sobre los que supuestamente sélo
pueden tomarse en serio lo que
confirma lo que piensan... y asi
siguiendo hasta el préximo ecosistema
mediatico...
Ver traduccion

ei-_ unfernandezmas 1 d
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Hace un dia

Mediatizacion del rumor

En produccion, los rumores se producen cuando la informacién es escasa, ambigua o
trastorna el orden establecido. Por ejemplo, durante el COVID19, se multiplicaron rumores como
que los mosquitos pueden transmitir el coronavirus, que el virus se propaga a ocho metros por el
aire, que el frio o el agua caliente lo matan, que la cloroquina lo previene, etc. Con respecto a la
circulacidn, la cualidad mas preciada del rumor es su velocidad, resultado de la urgencia que
tenemos para hablar de ellos, porque la informacion es actual, concierne al grupo y por lo tanto,
no vale la pena comprobar si es cierta antes de transmitirla. Y en reconocimiento, su efecto es
producir una creencia. El rumor tiene el poder de producir un verosimil social y tiene un valor
performativo: incide en los comportamientos sociales e individuales, como se ve en los rumores
financieros o los que circularon durante la Pandemia del COVID-19:

YO NO USO CUBREBOCAS PORQUE
YA ME VACUNE

AUN ASI TE PUEDES CONTAGIAR

https://wwav.google.com/url?sa=i&url=https%3A%2F%2Fwvav.canall

3sanjuan.com%2Fespectaculos’2F2020%2F8%2F 7%2Flos-memes-de- https://www.google.com/u 1& 30562 F3%. facebook.co
viviana-canosa-luego-de-su-peligroso-coctel- m%ZFSKmarUSaludNL%zfphotos‘MFa 82859204392447 3%2‘4049708428
142304 .html&psig=AOwWaw3RIhevTLg_2TXq0QCdy_Y3&ust=1710423 479469%2F% 3Ftype¥ 303 OWEV\I 20A
411900000&source=images&cd=vie&opi=899784498ved=0CBMQjRx 1710422830695000&s0urc & & BMQ)

QFWOTCLIGYPCIBYQDFQAAAAAIAAAAABA] MFWOT(KDEUGUISVQD‘QAMAMAMMBAE



Un gran ejemplo de la eficacia del rumor sobre la toma de decisiones en el “mundo real”
fue, durante el conflicto bélico de Malvinas, una version de que Londres habia lanzado un
submarino rumbo a las islas (Escudero, 2009). Noten el uso del verbo en condicional en el titulo:

. s s gy SaY = s T Lt
,l 1) autorizacién britdnica para el desembarco. mismo tipo™, britanico.

Londres enviaria submarinos

‘r/

\
Segun un canaldela | LONDRES (AFP y
televisidn britdnica, el | EFE). — El almirantazgo

almirantazgo habrfa
enviado un submarino
nuclear a la zona del
conflicto. Se aclard, sin
embargo, que la nave no
estarfa equipada con
armamento nuclear, pero
se asegurd que un
segundo submarino
podrfa dirigirse hacia el
mismo destino. La marina
real confirmd el envfo de
un buque para el
reabastecimiento a la

britdnico habria enviado
un submarino de propul-
s16n nuclear a ln reglén
sustral del Atldntico sur.

El anunclo lo hizo ayer
el canal privado de la tele-
visi6n. Segin el correspon-
sal de defensa del LT.V. el
submarino nuclear “Su-
perb” habrfa dejado la ba-
s¢ britdnica de Gibraltar
con destino desconocido.

Sin embargo, se supone
que ¢l submarino se dirige
diroctamente a las Islas
Goorglas del Sur.

151 corresponsal aclard

vés de un vocero, dijo al
respecto, que se abstenia
de comentar la noticla.

“No tenemos nada quo
decir sobre osa versién”,
dijo. Seguidamente sefialé
que esas consultas deberi-
an realizarse ante el Mi-
nisterio de Defensa.
4 Recbastecimiento

La marina real britdnlca
envi6 una nave de renbas-
teclmionto do carburante
hacia las Islas Malvinas,
reivindicadas por la Ar-
gentina, dijo hoy una fuen-
te bien informada.

El buque deberfa arribar
“muy proximamente” a la

lla en las cercanfas de las
islas desde el 24 de marzo,
reveld el canciller del go-
blerno, en una declaracién
reallzada ante la Cimara
de los Lores.

El envio dol buque para
reabastocimlento fue deel-
dido para preservar todas
Ina posibllidades de ac-
clon. So explicd que la na-
veo podri abastocer a todon
aquellos navios que scan
envindos al lugar sl I si-
tuaclon lo exige.

¢ Naves chilenas

Dos naves chilenas estin
siguiendo visualmente el

con motivo del Incidente
suscitado en las Georglas,

La versién de dos radloa~
ficlonados argentinos de
Rio Gallegos agrega que la
presencia de las naves se
comprobd al detectarse In-
terferencias y escuchar
Grdenes y consignas pro-
cedontes de personas de
acento chileno.

La Argentina y Chile
mantienen un prolongado
diferendo, actualmente so-
metido a la mediacién de
la Santa Sede por la sobe-
ranfa de Islas y espacios
marftimos situados al sur
de Tierra del Fuego en el

regidn del conflicto. Dos
naves chilenas observan

desplazamiento de buques

que la nave no estd equi-
en el extremo sur del pals,

pida con armas nucleares.

regién de de las Georglas,

sur del territorio continen- |
donde un grupo de argen-

tal.

las operaciones.  Aunque sefial6 la posibili--  tinas desembarced el pasa-
dad de que un segundo do 19 de mayo para des-
submarino podria dirigir-  mantelar una factoria,

s A lazona, Un rompehielo britdni-
121 Foreign Office, a tra-  co, ¢l “":II(IIII’IIII(‘[}"LSM‘:_

PR SOU. : Lol

La primera aparicion del submarino nuclear, en este relato, fue una noticia del diario
Clarin, el 31 de marzo de 1982, dos dias antes del desembarco argentino sobre las islas. Como
pueden leer en el recorte, la noticia provenia de un canal privado de Londres y habia sido
recuperada por prestigiosas agencias mundiales: EFE y France Press. Ese rumor construyé un
mundo posible suficientemente verosimil como para ser creible. Se reforz6 con datos
(indicaciones deicticas acerca de las fechas o la ubicacion del submarino, testimonios) pero sobre
todo, crecid con la colaboracion de medios, lectores, fuentes militares y politicas. Se trataba de
un personaje fascinante que respondia a los esquemas narrativos de un destinatario afectado por
el temor y la incertidumbre y que habia establecido un contrato de confianza con los medios -
piensen que Construir el acontecimiento (Verdn, 12 edicion, castellana: 1983) atn no habia sido
siquiera traducido-. Notemos que Clarin lo difunde aun sin pruebas, en el marco de un contrato
de lectura de confianza y complicidad.

Con la digitalizacion de la conversacion publica el rumor se difunde de red en red, en un
circuito con diferentes direcciones: ascendente (de redes sociales mediaticas o interindividuales
a los medios masivos), descendente (de medios masivos e hipermedios a las redes sociales
medidticas) o transversal (entre usuarios, colectivos e instituciones mediaticos) (Carlon, 2022)°.
Cuando son relevados por medios masivos los rumores se magnifican y pueden cobrar valor
“informativo”, lo que contribuye, a la vez, a aumentar su alcance y relevancia, y a acreditar a
quien lo transmite, confiriéndole un supuesto saber que otros no poseen: quien posee un rumor
tiene algo valioso que intercambiar.

9 Carlén, Mario (2022). A modo de glosario. En deSignis 37, Mediatizaciones. Federacion
Latinoamericana de Semiotica (FELS). Coord. Andreas Hepp y Guillermo Olivera. Rosario: UNR
Ediciones. 151-164. https://www.designisfels.net/publicacion/i37-mediatizacion/



https://www.designisfels.net/publicacion/i37-mediatizacion/

10

Secciones especiales en programas politicos de opinion

https://www.youtube.com/watch?v=DVm5Y4QRJjw https://www.youtube.com/watch?v=7AQjYb16UDg

= EVoulube

w TodoNotichs e

A DOS VOCES (Programa completo del 28/02/2024)

Resumiendo lo expuesto hasta acd, segun Kapferer, los rumores presentan tres rasgos
constitutivos (vayamos registrando los puntos de contacto con la operatoria del imeme):

1. Su fuente (no oficial).
2. Su proceso de circulacion (velocidad, difusion en cadena).
3. Su contenido (hecho de actualidad. Importancia y ambigtiedad).

La veracidad no forma parte de la definicion (Kapferer, 1989: 32).

El rumor politico

Los rumores vehiculizan informaciones a veces, explosivas por lo que el rumor politico
puede resultar un arma letal en las elecciones. Segin Kapferer, no hay politica sin rumores. El
rumor es un contrapoder que circula al margen del discurso oficial, puede desestabilizar, dafiar
la imagen u obstruir la carrera de un politico. Permite llevar a la arena puablica, temas que la
tradicion excluye o no considera politicamente correctos. La rapidez es un valor que supieron
capitalizar los politicos en sus campafias. Suele ser muy barato, comparado con lo que cuesta la
propaganda politica en medios, aunque en la actualidad, puede costar millones si se trata de
instalar temas para que aparezcan o desaparezcan en primera linea de buscadores como Google
y plataformas de medios (YouTube, TikTok, IG, etc)™.

El siguiente es un ejemplo de trascendidos sobre Milei durante la campafia electoral 2023,
que él mismo desmintid, pero adoptando una falsa identidad de enunciador hipermediatico: se
identific como propietario de una cuenta de Presidencia de la Nacion (ver el sello en el posteo).
La maniobra fue desmentida por Chequeado.com que aclaré que el posteo no habia sido emitido

10 Cfr. Chequeado.com confirmé que Unién por la Patria pag6 a Google por el sitio “Loquedicemilei”
durante el Gltimo debate presidencial (https://chequeado.com/ultimas-noticias/es-verdadero-que-
union-por-la-patria-pago-a-google-por-anuncios-sobre-el-sitio-loguedicemilei-com-durante-el-
ultimo-debate/ ).



https://chequeado.com/ultimas-noticias/es-verdadero-que-union-por-la-patria-pago-a-google-por-anuncios-sobre-el-sitio-loquedicemilei-com-durante-el-ultimo-debate/
https://chequeado.com/ultimas-noticias/es-verdadero-que-union-por-la-patria-pago-a-google-por-anuncios-sobre-el-sitio-loquedicemilei-com-durante-el-ultimo-debate/
https://chequeado.com/ultimas-noticias/es-verdadero-que-union-por-la-patria-pago-a-google-por-anuncios-sobre-el-sitio-loquedicemilei-com-durante-el-ultimo-debate/
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desde la Presidencia. Notemos la complejidad de esta circulacién donde fake news son rebatidas

por un fake enunciador y desmentidas por una agencia privada de verificacion de la informacién
Thlirall

publica

Fake News -

e ]

CuidaE la informacion Argentina
5 culdar la Democracia

https://chequeado.com/ultimas-noticias/no-esta-
10/11/2023, lista-de-fake-n ews—; U-bre.-]avier—milel—n o-fue-
https://www.instagram.com,/p/CzfEjewAUqF/ publicada-por-presidencia-de-la-nacion-y-

contiene-propuestas-gue-si-expreso-el-candidato-

de-la-libertad-avanza-en-la-campana/

Los grandes temas del rumor politico
Si bien la lista no es exhaustiva, Kapferer sefiala algunos temas recurrentes:

1. La mano oculta: Concepcion de la politica como teatro de marionetas. Parte de la idea de que
hay una puesta en escena democratica que invisibiliza el poder oculto de quien en verdad maneja
los hilos:

La mano oculta

hetps/ : facebook com¥2Faho https: 1 furl?sasi tiempo
sur.com.ar¥2Finfe 1962F d jefe-d
eristina-fernander de- ilei JPWWLOXbDALEVHORo] 7

CPjP:

waTCliLgtTN740DFQAAAAAAAAALBAE

N
\7" LIBERTAD
v RAN.’&

2. Los acuerdos secretos: Segun Kapferer, cuando los politicos estan en publico, se pelean, se
insultan, pero luego en privado hacen acuerdos secretos. Abajo, la primera pieza grafica muestra

11 Pueden leer mas ejemplos de jugadas y contrajugadas conspirativas para ensuciar a presidentes
(Georges Pompidou y Mitterrand) en Kapferer (1989: 268).
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la entrada a un video de YouTube donde el periodista Eduardo Feiman revelaria un acuerdo
secreto entre Milei y su rabino: “vos vas a ser presidente, yo voy a ser tu embajador en Israel”.
Emitido el 11/12/23 (la asuncién fue 10/12/23). La segunda imagen esta tomada de una nota de
El diario digital Ultima noticia, que deja trascender que “segun el Daily Express, Cameron habria
prometido trabajar a favor de los objetivos econdmicos de Milei para reducir el interés argentino
en reclamar la soberania sobre las Malvinas”.

Los acuerdos secretos

i Mmmammm i
RABINO AXEL WAHNISH Y LA REVELACION DE
aummﬂmx “806108”

H3ANZF 2wy 0utube.comR2F watch®IFy o
Acuerdo Secreto en Davos: Cameron Ofrece Términos

=972 9% ed=OC BMOjReqFwo TC C les Jug para Silenciar a Milei sobre

LiS0fR7400F QAAMAAADALALN

hitps://ultimanoticiaba comy/2024/01/29/acuerd 0-secreto-en-davos-Camenon
ofrece-terminos-comercisles-jugasas-para-silenciar-a-milei-sobre -makvinas/

3. Fortunas escandalosas a costa de la comunidad

Fortunas escandalosas a costa de la comunidad Eortinasassandalosachlcoiaidelalcaniinidad

savior Milel & Sauendo

Milei: Lali cobro del estado

Milei se aument6

Fatima saliendo del festival y echo al secretario il
del poncho 42 de trabajo por TV [

-8

.:n ‘P“"’
choripan & Vino

b 669607194

MMMMM - N
MUBCOUDMGANE, - s/ WWWInstagram, com/p/CAX-CEKOOD8 hi-es
om mu AUDLCGYePa9poldT_2C4BMmwahmr{317GOGVARWZAOL JTCA&_tn_

https://twitter.com/GordoDan_/status/1757948180820287828

4. El doble discurso: preconiza que las verdaderas intenciones del politico son lo contrario de lo
que afirma. Recordemos la propagacion de la chicana de Miriam Bregman durante el debate
presidencial de 2023, “No es un ledn, es un gatito mimoso del poder econdémico”:



El doble discurso

Duro 39, x
Wiel ol gatito mimese del pocer econimico

Seflora tira bombas, me regala los votos de sus
viejos meados./?

4 furl25asi WZFIN.com.arKIf poltica2F2023
F2FI0R2FOLX2Frrrymiam-breg. =-dedico cante-tut-o-jovier-milel-por-lo-de

gatito-mimoso- . . s N
e y S — - o googte 1urih 52F% staggam conts
DIk %25 PR IFOY LRk T - LB 05 1
sgesBed=viedop 784498 a0 R woTCK[TBADC 0 o ek BYRQFWOTOGTEY
DCkoUDFOAAMAAIANAAABLE
8ad

Otros (las 3 ‘S’) Sexualidad, Salud, Sueldo

La sexualidad

hitps:/fwww.lavoz.com.as/resizer /TS PCWyghSTKdgF|BpKOxtf_QBME=/980x640/
t siquality(75):for <t
1.images, arcpublishing.com/grupoclarin/QGZXAVE6 25GK3EQKQORNNVGSKE jpg

https://www.instagram.com/p/C28v6WGuUOYR/?hl=es

Salud

oavy n
25 Ha= e

https:/fwww.googe.com/urlPsa=I&url=htps%3A%2 P 2F tn.com.ars2 Finternac

fonal%2F 2022%2F04%2F16%2Fvideo-joe-bid udo-al-aire-y-pas https:, Instagram.c: ubafp/ /
momanto-incomodo-tras-un-

discurso% 2F&psig=AOVVaWOONKMQOpGUWTYZXUWDGG3F &ust=17104356878

78000! d=vfe& OCBMQ, woTClIZUM7

DEYODFOAAMAAAGAAANABAL
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Sueldos

U aumento de

Se enteraron que me aumente el sueldo

httf)s://www.cSn.com/polit—ica/los—memes—la_—
polemica-el-aumento-sueldo -que-se-concedio-

javier-milei-n149750 WhatsApp personal

Con esto, pasamos al segundo superhéroe de la circulacion, que es el imeme o meme de Internet.
En lo que sigue, trataremos de sistematizar sus rasgos genéricos, semejanzas y diferencias con el
rumor.

2% Parte. Del rumor al meme de internet. Los memes como retomas hipertextuales e
interpretantes de la actualidad

Vamos a trabajar, en este tramo de la clase, con el cap. 4 “El género en cuestion”, de
Francois Jost, Digalo con memes. De la parodia al mundo digital, traducido al castellano por
Ariel Gurevich. Jost es un semiodlogo francés, Profesor emérito de la Universidad de La Sorbona,
especialista en enunciacion audiovisual, enfoque desde el cual aborda la enunciacion memética,
apoyandose también en la narratologia, el analisis semiodiscursivo y la pragmatica.

Como hemos visto en los ejemplos precedentes, los rumores son retomados o
“remediados”, frecuentemente por los memes de internet y desde este nuevo vehiculo, se
expanden y multiplican.

https://preview.redd.it/nuevo-meme-k-vO0-
e8qqzzibpc7cl.png?auto=webp&s=71c984782788ed807d3a56a21371bf6ffcff1296



https://preview.redd.it/nuevo-meme-k-v0-e8qqzzi6pc7c1.png?auto=webp&s=71c984782788ed807d3a56a21371bf6ffcff1296
https://preview.redd.it/nuevo-meme-k-v0-e8qqzzi6pc7c1.png?auto=webp&s=71c984782788ed807d3a56a21371bf6ffcff1296
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Un meme de Internet es un genero discursivo de la conversacion digital. En este sentido,
es un dispositivo de propagacion de ideas que se refieren a objetos diversos de la vida social,
politica, econdmica, cultural, desde los mas banales hasta los mas importantes, sobre la base de
una propuesta scripto visual -dice Jost- 0 mas ampliamente, de materiales semio-plasticos
diversos (visuales, audiovisuales, sonoros, escritos), y funciona como interpretante de esos
objetos, en una cadena de replicaciones y variaciones cuya semiosis es ilimitada.

Los memes se especializan en captar ideas y propagarlas. En su significado original que le
debemos a la teoria del bidlogo neoevolucionista Richard Dawkins (1976)*2, el término resulta de
una condensacion neoldgica entre ‘mimesis’ (imitacion), ‘memoria’ y ‘genes’. De ahi que
Dawkins, haciendo un paralelismo con los genes (unidades de replicacion portadoras de memoria
bioldgica) definié a los memes como unidades de replicacion cultural. Por eso existe una
tendencia muy extendida a identificar la memética con la viralidad. Se trata de un verdadero
obstaculo epistemoldgico que se arrastra desde sus propios origenes:

“Ejemplos de memes son: tonadas o sones, ideas, consignas, modas en cuanto a vestimenta,
formas de fabricar vasijas o construir arcos. Al igual que los genes se propagan en el acervo
génico al saltar de un cuerpo a otro mediante los espermatozoides o los 6vulos, asi los memes
se propagan en el acervo de memes al saltar de un cerebro a otro mediante u proceso que,
considerado en su sentido mas amplio, puede llamarse imitacion. Si un cientifico escucha o lee
una buena idea, la transmite a sus colegas y estudiantes. La menciona en sus articulos y
ponencias. Si la idea se hace popular, puede decirse que se ha propagado esparciéndose de
cerebro en cerebro” (Dawkins, 2002: 348).

Luego fue un estudioso de una universidad de México, quien acufi6 el término ‘imeme’ para
referirse a los “internet memes”*3, Aqui, los vamos a llamar simplemente ‘memes’, ya que es asi
como los nombra Jost.

El encuadre dawkiniano sirvio de base para sostener teorias lineales acerca de la
comunicacion que retrotraen y actualizan las viejas teorias de reproduccion y la manipulacion
fundadas en lo que Verdn (1995) denomind “el obstaculo izquierdista” (los memes de internet son
“virus de la mente”, la cultura esta parasitada por fakes news, desinformacion, etc. y los actores
sociales son pasivos y no tienen defensas). La perspectiva semiodiscursiva de Jost, la socio-
semiotica y el enfoque de la cultura participativa se oponen a estos planteos desde el paradigma de
la circulacion, la proliferacion (Veron, 2013: 209) y la propagacion (Jenkins, 2009)4. Sobre estos
fundamentos, sostenemos que los memes circulan no porque sean virales sino porque son
significativos para las personas que los comparten, que los adoptan, adaptan y reelaboran
creativamente, segun medios, circunstancias y posiciones ideoldgicas.

12 Dawkins, Richard (2002 [1976]). El gen egoista. Barcelona. Salvat.
13'Vélez Herrera, J. 1. (2015). “Influyendo en el ciberespacio con humor: imemes y otros fendmenos”.
En Versién. Estudios de Comunicacién y Politica, 35. 130-146.

14 Jenkins, Henry (2009). “Si no se propaga, estd muerto (primera parte): virus de los medios y
memes”. http://henryjenkins.org/blog/2009/02/if it_doesnt_spread_its_dead p.html



http://henryjenkins.org/blog/2009/02/if_it_doesnt_spread_its_dead_p.html
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“Ni la brevedad, ni la relevancia, ni la velocidad, ni la facilidad son rasgos constitutivos de un
lenguaje y no habria que replicar el error cometido con la llegada de las imagenes digitales, que
sostenia que estabamos frente a una nueva gramatica (...) El modo de transmision de los memes
es nuevo, pero como vimos con la parodia, se inscriben en una retdrica audiovisual que no ha
aparecido ex nihilo” (Jost, 2023: 81).

IN\IENTS 'I'HE
BDNBEPTJIFQMEMES
"o

ﬁ

! memesinthe
original sense
intemet memes .

oM

https://twitter.com/perezanalaura/status/1265253977790328837 y
https://www.sciencefriday.com/articles/the-origin-of-the-word-meme/

¢Por qué interesa este abordaje? Porque los memes no son meras réplicas imitativas sino,
dispositivos conversacionales, con un enorme potencial para interpretar, criticar y subvertir el
discurso dominante. Los memes son dispositivos de retomas hipertextuales (Jost, 2023; Bitonte y
Gurevich, 2022), porque difunden ideas apoyandose sobre materiales discursivos previos
(hipotextos), extraidos del acervo mediatico, cultural y popular. En este sentido, son capaces de
circular desde de los asuntos mas banales hasta los mas problematicos de la vida comdn o de la
agenda mediatica, e instalarlos en la conversacion publica como comentarios de los
acontecimientos sociales (Jost, 2023: 94). Tratese de estados emocionales, sucesos o ideas
abstractas, los memes presentan una enorme agilidad para plasmarlas, hacerlas circular y participar
en la conversacion social. También nos importan los memes en relacion con la nocioén de cuerpo
significante, ya que muchas veces se mediatizan como una prolongacion de nuestros estados
emocionales.


https://twitter.com/perezanalaura/status/1265253977790328837
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En términos peirceanos, podemos considerarlos como interpretantes (Bermudez, 2023,
Bitonte y Siri, 2022; Bitonte y Gurevich, 2022)*° incluso, con Fraticelli (2023: 144, a quien
leeremos en la clase 12)*%, como “interpretantes risibles” de los acontecimientos sociales.

“Los memes son bromas, satiras, comentarios de actualidad. Expresan nuestros temores o nuestras
emociones, constituyendo un lenguaje scripto-visual. En este sentido, profundizar el
funcionamiento de los memes es continuar el analisis de la cultura popular a través de una de sus
manifestaciones mas contemporaneas. Manifestacion que esta lejos de desaparecer porgue se basa
en un gusto antiguo por la repeticion y la variacion” (Jost, 2023: 22).

En esta linea, sabemos que “todos los signos transmiten ideas a las mentes humanas”
(Peirce 1.540), pero no todas prosperan. Pero los memes se distinguen por el potencial de su
proliferacion. Y si bien hay memes que se multiplican mas, otros menos y otros que no se
multiplican todos tienen tendencia a hacerlo. Ahora bien, la pregunta es nuevamente, si como los
rumores, los memes también surgen de fuentes no atestiguadas ¢qué es lo que vuelve tan
persuasivos como para compartirlos? Repasemos su circuito de produccion de sentido.

En produccidn, al igual que los rumores, los imemes responden a la misma logica que Kapferer
atribuia a los rumores: importancia y ambiguedad. Los memes registran los sentimientos,
experiencias y pensamientos de nuestra vida social, politica, cultural, mediatica y los recrean
recurriendo a materiales del reservorio cultural compartido que pueden ser visuales (template o
imagen macro), sonoros (tonadas pegadizas, cantos de recital o de cancha, jingles), verbales
(informaciones, narrativas, opiniones, rumores, fake news), etc. Las retomas responden
mecanismos de repeticion con variacion, a partir de procedimientos de bricolage propios de la
cultura participativa o del remix.

En su circulacion, recontextualizan, expanden, resignifican temas que retroalimentan las
agendas mediéaticas colocandolos en el centro de la discusion publica: “rebotan unos sobre otros,
como agua contra las piedras” -dice Jost, 2023:106). ;COomo se memetiza una idea? La
circulacion se da a través de una dindmica de sucesivas reinterpretaciones en lo que con Gurevich
(2018)" Ilamamos la cadena metonimica del agrado, es decir, la triada gustar, comentar,

15 Bermudez, Nicolas (2024, en prensa). El meme politico: una caracterizacion. En Del Coto, Maria
Rosa (ed.), Medios y Retomas 3. Buenos Aires: Biblos; Bitonte, Maria y Laura Siri (2022).
“Mediatizacion de la pandemia a través de memes de internet. Construccidn semidtica de espacios y
temporalidades sociales”. En Berman, Ménica y Ximena Tobi, Interacciones mediatizadas: contactos
y vinculos antes y durante la pandemia. Rosario: UNR Editora.128-159. Disponible en
http://semiotica2a.sociales.uba.ar/wp-content/uploads/sites/79/2023/03/Interacciones-
mediatizadas.pdf y Bitonte y Gurevich (2022). “Aislamiento social, preventivo e indicial. Pedagogia
viral del contacto”. En deSignis 37, Mediatizaciones. Rosario: UNR Ediciones.
https://www.designisfels.net/publicacion/i37-mediatizacion/

16 Fraticelli, Damian (2023). “La construccion risible de los acontecimientos. EI humor politico del
live tweeting”. En EI humor hipermediatico. Una nueva era en la mediatizacion reidera. Cap. 5).
Buenos Aires: Teseo.

17 Gurevich, Ariel (2018). “Ansiedad”. En La vida digital. Intersubjetividad en tiempos de plataformas
sociales. Cap.3. 73-119. Ciudad Auténoma de Buenos Aires. Crujia. Coleccion Futuribles.


http://semiotica2a.sociales.uba.ar/wp-content/uploads/sites/79/2023/03/Interacciones-%20mediatizadas.pdf
http://semiotica2a.sociales.uba.ar/wp-content/uploads/sites/79/2023/03/Interacciones-%20mediatizadas.pdf
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compartir que, en medios de redes interpersonales y sociales, multiplica las redes de circulacion,
agregando nuevas interacciones y contenidos creados por los propios usuarios. En palabras de
Canedo y Urbanitsch:

“En la secuencia, a partir de una primera retoma se produce una segunda, y asi sucesivamente, lo
cual va fijando, por repeticion y semejanza (operaciones de los 6érdenes indicial e iconico
respectivamente) una regla o consigna de participacion que se vuelve mas comprensible para un
numero creciente de personas (y se inscribe asi, cada vez con mas fuerza, en el orden de lo
simbdlico). La fijacion de la consigna participativa, en tanto que promueve las ocurrencias de mas
usuarios para producir nuevas variaciones -y, por ende, con la probabilidad creciente de que
algunas de estas sean tanto 0 mas exitosas como las preexistentes— da al meme mayor longevidad
y alcance” (Canedo y Urbanitsch, 2024: en prensa).

En reconocimiento, los memes pueden tener diferentes efectos. Pueden ponerse al servicio de
un juego ludico, artistico, politico, satirico, critico o explicativo cuando, como los rumores, frente
a un acontecimiento preocupante o raro, se lanzan al ruedo dando lugar a alertas sociales,
acciones colectivas o en busca de una conversacion que les dé sentido. Este reconocimiento pone
en juego los recursos intelectuales de un grupo para interpretar y comentar algo excepcional o
que no es claro. El proceso da cuenta de la necesidad del dialogo y la interaccion social, esa
instancia de terceridad en la comprension humana®®. EIl reconocimiento de un meme oficia
entonces de interpretante que reanuda en cada intervencion un proceso metadiscursivo de posteos
y comentarios que recontextualizan y resignifican un discurso a través de la voz de un colectivo.

Una nueva retorica hipertextual

La retorica de los memes de Internet pone en valor las destrezas creativas y cooperativas
de las audiencias hipermediaticas. Su lenguaje irreverente y creativo une comunidades
discursivas y pone en jaque la retorica de los viejos medios.

Ante todo, “los memes despliegan una idea o una propuesta iconica y plastica” (Jost, 2023:
101). Operan a través de recursos figurativos, entre los cuales, el principal es, segin el semidlogo,
la adjuncion (agregacion, yuxtaposicion), que lo distingue respecto a la parodia pictorica, que
procede por sustitucion. Otros procedimientos retéricos que menciona Jost son las
personificaciones, las alegorias, el antropomorfismo, la narrativizacion, la antonomasia (tomar
un nombre comun por un nombre propio o apodo, o viceversa, por ej. nombrar a alguien como
un Don Juan, un Quijote, un Messi, etc. Asi, Travolta es la figura memética de la confusion.
También son frecuentes las ilustraciones, inserts y sobreimpresiones, las analogias, las metaforas,

18 Particularmente durante la pandemia del COVID-19, cuando era inconcebible construir un relato
de algo tan absolutamente extrafio, que no se sabia como habia empezado, como se combatia ni
cuando terminaba, los imemes nos ofrecieron imégenes, relatos y nociones de cuidado que nos
familiarizaban con aquello desconocido que nos rodeaba, nos devolvia por otros medios el contacto
social perdido y se volvieron interpretantes del aislamiento social, recordandonos la ley primera y
principal: “quedate en casa” (Bitonte y Siri, 2022; Bitonte y Gurevich, 2022).
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las comparaciones, la antitesis, las distorsiones, bricolajes, remixes, la sustitucion y las
yuxtaposiciones inesperadas). Desde esta Optica el meme se presenta como una imitacion
apoyada en imagenes macro, soportes sonoros 0 audiovisuales, produccion de réplicas
memeéticas.

Pero no sélo ilustran sino que son sintomas (Jost, 2023:10) de sentimientos reprimidos,
dificiles de expresar racionalmente. También sefialan acontecimientos significativos para una
comunidad. Cuando sucede algo extraordinario, grave, inquietante o fuera de lo comun, lo
retoman y expanden. Pueden hacerlo porque contienen signos de valor deictico, gestos
(Trollfaces), direccionamientos del cuerpo y la mirada (Disaster-girl, Distracted Boyfriend), ,
marcadores de relevancia y distribucion grafica (como se puede ver tipicamente, en memes del
rappero Drake, Wait, it’s all Ohio? etc.), articulados en formatos aptos para ser remixados y
compartidos.

Los memes retoman discursos previos, estableciendo diversos tipos de relaciones que
describié Genette: intertextuales (relacion efectiva de un texto con otro texto), paratextuales
(relacion de un texto con su cotexto), metatextuales (relacion comentativa) e hipertextuales
(relacion entre el texto con otro texto sobre el que se asienta)*®. Son, ademas, dispositivos de
contacto que, como vimos, ponen en marcha espontaneamente la circulacion. Activan la cadena
metonimica de producciéon de sentido (Gurevich, 2018), generando mecanismos de rapida
multiplicacion. Desarrollan estrategias de complicidad, como la identificacion, la familiaridad,
la interpelacion, y sobre todo, el humor que, si bien no es un rasgo constitutivo, es un importante
estimulo de la propagacion.

Construyen significados y codigos culturales que se cristalizan, a menudo en estereotipos
(Perro grande, perro chico, Bad Luck Brian, Travolta confundido, etc.) a través de un lenguaje
heterogéneo que puede combinar la imagen fija 0 en movimiento, la puesta en pagina, el sonido
y el texto escrito. La polisemia, la ironia, los procedimientos parddicos, la intertextualidad, son
procedimientos habituales cuyo reconocimiento demanda memoria cultural y contextual.
Compartir memes es una forma de negociar significaciones, normas, emociones, gustos y
valores. Por eso dice Jost (2023: 115) “los memes son maquinas para fabricar comunidades”.
Estos espacios de afinidades estrechan lazos de confianza y complicidad. Pero también suponen
un proceso de inclusiones y exclusiones atravesadas por enciclopedias y gramaticas ideoldgicas
compartidas. Y asi como pasa con los rumores, cuanto mas homogéneo es el grupo, mas eficaz
es la circulacion.

Los reaction memes

Entre las maltiples clases de memes, Jost (2023: 78 y ss.) discrimina dos grandes grupos:

los que circulan de forma auténoma (son un mensaje en si mismo) y los que interactGan con otro
: . . . Kk

a la manera de un comentario (los reaction memes). Como los em