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APROXIMACION SEMIO-PRAGMATICA

Rav, ComMunications, N* 51,
Télévisions Mutations, 1990,

Este articulo infenta poner en evidencia algunas de
ias transformaciones operadas en el passie de la
paleo a la neo-television. Mas paricularmente, seé
dedica a entender desde ung perspacliva semio-
pragmatica como la variacion spositivd” con-
mmaaman los procesos de posicionamiento
: -_'—r ador. Es, pues, del repectador implicado

daogmpor_tmlmlns individunlas ni de las am-

plias categorias da espectadores que el analisis so-

cloldglco™ ha identificado, de lo que se tratara aqul.
St recurrimos al érmino “dispositive” 2s para indicar
que lomamos en cuanta no solo lo que ocurre en las
propias emisiones (andlisis inmanente) sino tambié
el modo de consumo, cuya programacion
de un cierto numero de agentes extemos.

El estudio se basard en la observacion de 10 que
sucede =n Francia y en Nalia; estos dos espacios
gonslituyen,-en eieclo, dos buenos campos
axploratorios: haiia es, sindq.nd&;a#paiswnpeﬁm
&l que la explosion Gs las televisoras privadas ha
sido mas fuerte; por su parte Francia es el Unico pals
de Europa que ha desnacionalizado un canal publi-
to pero al mismo tiempo el que ha manifestado te-
ner sismpre (al menos hasta ase momento) una real
preocupacion por controlar la proliferacién de los
canaies, No hay que confundirse, sin embargo, res-
pecio dei papel que juagan estas referencias; nues-
tr@ intencion no es describir el funcionamianio da la
television en Francia y en Italia, sino basamos sn
las transformaciones que se localizan en esos dos
espacios para consirulr dos modelos fedricos. No
habré pues de sorprender af varnos axagarar (con-

siderar como cumplida la que no &s Més que una
transformacion esbozada o, por el contrario, presen-
lar como superado lo que estd vigente en tal o cual
canal) para qua {a diferencia entre los dos modelos
aparezca de modo mas nitido.

La PaLeo-TELEVISION

y mn rasp&c:tu 2 su pmpbo Eﬁpaﬂﬂ el astab!ac&man—
to de tal (es) o cual (es) contrato (s} de comunica-
cion®.

Fundadammmbasauaunpmymmdaadwﬂ-

coj siguien de Jean-Louls MiE&Ik‘f
!)nmmlqua Waltory, &ns tebspamdoraﬁ canstituyen "
(en ella) una suerte de "gran clase” en ia gue los i
wmmmummmrmmsmw
Tras rasgos caracterizan a la comunicacion o]
Saica: liene como objelivo 12 fransmision de -
saberss; 56 nrw:ﬁﬁﬁm.
con 1odo 10 que, en cuanio a Id e
mmmmﬁ de vulunhanmu.
casi de dirigismo; por Oltimo, €3 una mmmcadoag
fundada sobre la mparacim yla ararg_ql_mcmn
tiadores del
n_guélm*qﬁe se puy para comun-,
Wﬂﬂn@ﬂmm&mm su fun-
citin y 5u género, todas as emisiones son invadidas
mmwommgradﬂpumpaatmpedaw

m0O & ella constituye la posicidn enunciativa dominan-
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te da fa paleo-lelavision; su imagen de marca: la que
hase que s2 la eche ta meanas, pero tambian aque-
llo por fo cuala veces irrila (jqua COSaS o Se dican
cantra el fastidio generado por 838 {ono que se cof-
sidera demasiado pedagogico!).

Ademds de ese conlralo masivo & insistanta, 1a paleo-
\elevision establece un sagundo nivel contractual qua
gorresponde a un modo espacifico de estructuracion
del flujo,

En la paleo-television & thijo sa presenta, enefacto,
£OMO UNE sucesidn de programas ceda uno de 10s
cuales lunciona dé acuerdo can un contrato de co-
municacion especificado. Lz palec-tolevision sumi-
nistra a sus espectadores la consigna de estar dis-
ponibles para la démanda de sus smisiones y les
‘proporciona los madios para que, sin dificultades,
5@ identifiquen los contratos propuestos: SEparacion
neta de los prog en génergg (lcciones, infor-
maciones, . “emisiones cullurales, de anlre-
fenimientos, elc.); onentaciin v

¢ificos: programas para ninos, para la lercara edad
(Téle-Trolsiome dge, de Eve Ruagier, en TF1), pard
los apasionados por los automoviles y las molos
(Automoto), para los emantes de la musica
(Musiclub), para los amigos de los-animales (Tere

des bites), elc.; g%wmm
de una estructurd Tempora rigida, periddica y con
aacanciones bien definidas; asi, en tal canal 1l dia
es ¢f de las variedades, tal otro; el del cins, lal ofro,
¢l det deponte; los nombres de los programas, por
su parte, sefalan esta -Les mardis d&
Iinlormation, Sports Dimanche (en & canal 1),
Dimanche Martin (en el 2); le nouveau vendredi (an
gl 3): hay encueniros privilegiados: ¢ cing club del
viemes, el psicodrama de Polac el sabado & 18 no-
chee. Lhaure de verité, af migreoles, gte. incluso & I
largo de 14 jomada, los programas se suceden unos
& olros con separaciones luertemente marcadas.
En rissumen, & ao-television £l flujo esta s0-
mitido & una grlia te programacion que juega &
pape! estructurante de manera plena. Publicada en
la pransa, esta grilla permite al espaclador hacer su

elaccion y prepararse para electuar [as oparaciones
de producoion de sentiday de afecto ligados al con-
Irato g2 comunicasién que comesponde al programa
elagido,

Elpasaje dela palsoala nec-televisidn s8 caracte-
tiza por una puesta en tela da juicio dz los dos nive-
les de funcicnamiento a los que hemos aludido.

EL Camaio be MopeLo RELACIONAL

La nec-talevision rompe con el modelo ga comunt
cacitn pedagdgico da la palec-talevision,

Uno de las aspectos mas visibles de esta ranstomma- '

cién reside an ol rechazo ostentoso de una comuni-
canion veelofizada y en la presentacion (al Proceso
da interacthvidad: en todo momento, por intermeadio
e las preguaitas del presentadar, del telsiono (Pron
10 L:a Rai, Linea Boverile, Telafono giafiole), del Min'tel,
o dzla camara, el aspactador es consultado, interps-
tadp, irctlado & intervenir y & dar su apinion.

Tezg grandes papelss le son asignades: el del
man con la multiplicacion de program.

risa la Nuil, Candid Camesa; an la Une
ast & vous, los lelespectadores, marcando el 16 1
47 B7 33 33, puedan volar para glegir el tiulo &

-.:.?'-"‘-:.-_:‘uu

cada uno de 1os cuglro ganeras propuestos: aveniu-

rias, ficgidn, policial, comedia); el de
os, naturaimente, el que e cabl B tod
gramas de entretenimientos, pero incluso 10s pro-
piament licclonales comienza a requerir su coope-
raciom: én los Procés reconsiitués de Marcel Jullian,
ol pablico, mesianie el Minkel, juega el papel da ju-
rado; Salut lss homards (serie de G. Bansoussan,
en TF1) pide al especlador que resualva 1o probie-
mas que se Ig plantean a la tamiiia Riviéra, por Glti-
mo, 6 del que evalda la acluacion del invitado eaTus
datates pollicos, de-los paricihantes en 108 juegos
(an 'Ls jou de ta-seduction’, & especiador debe de-

cidir cudl de las res jovenes seleccionadas pars &l \

juego ha seducido mejor al invllade dal dia), de fa
propia television: encuestas, sondeos, mediclones

i1 ¢
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de audiencia, nunca como ahora el espectador ha  Generalizando digamos que la neo-ielevision susti- | | \
gdotanconsutedo. | . . ... . . . tuyslarelacién jerdrquica de la paleo-television par | |
T e de e una refacion de proximidat: la vida cotidiana'es ¥ |
El centro alrededor del cual todo se organiza en la  en ella el principal referente. -

neo-lelevision no es tanto el presentador (el porta-
voz de la institucién) como el espectador en su do-
bie identidad de felespectador que se encuentra de-
lante del aparato y de invitado que se encuanira en
&l estudio (el que an el interior del espacio televisivo
hace las veces de nosolros). La nec-telavision no es
. | Més un espacio de formacién sino un espacio de
| convivialidad. (

El espacio de fa neo-televisitn por excelencia es el
del talk-show; falk-shows daclarados (Apostrophes,
Libre-Echange, Pronto La Fai, Linea rovente): talk-
shows disfrazados de variedades o de magazines
(Télématin, Télé-Caroline, Nulle part alllaurs, Surtout
ie matin, Panique sur le 16); raras son las emisiones
que no flitean con esta estructura. Incluso los gran-
des eventos se tratan ds este modo: la retransmi-
sion del concierto de Madonna n Turin (Ral Uno, &l
4 da setiembre de 1987) era interrumpida por testi-
monios e intercambios de imprasiones: lo mismo

ocurre en el caso de los reportajes deportivos sobre

el Bol d'or o las Vingt-quatre Heures du Mans. Ya no
-Se lrata més de transmilif un saber sino da dejar I
\bre cursa al intercambio y a la confroniacion de opl-
nicnes; las asarci el alas n-
. el discurso institucional al discurso Individual,
Cada uno (el presentador, 108 nvitados, 168 T1&-
spectadores) enuncia su idea sobre |z cuestidn: el
celibato de los sacerdotes, la guerra en el Libano, ia
crianza industrial def pollo, <l doping en el deporte,
sic. Poco Importa que no sa sea un especialista, poco
imporia incluso que se ignore todo acerca del tama
propuesto, lo esencial esta en hablar, lo esencial 28
hablar. Debates y didlogos remiten a las discusio-
nes esfilo “café du commerce”, 2l contenido de los.
intercambios (su banalldad, su chatura, incluso su

estupidez) poca impartancia revista'y no se lesteme -

ni & las repeficiones, ni a las vaclaciones, ni al ha-

Dar enirecoiadd. [a neo-lelevision S8 manifiesta
como la prolongacion de las charlas de la vida cotk-
diana.

a]

Referente temporal: las emisiones de la neo-televi-
sion se someten al ritmo de |a temporalidad cotidia-
na: programas del despertar (Buongiomng alia), pro-
gramas matutings (Uno mattina, Matin Bonheur),
programas del medicdia (Il pranzo & servito,
UAssistte anglaise), programas de fa hora del regre-
80 de la escuela (Youpl Pécole est finie), etc., los
cuales Incluyen sus rituales principales: la manana,
tomar &l café, hacer fas compras (La marche da
Vincent Fermiot), el mediodia, comer los platos que
han sido preparados en los programas culinarios, &/
atardecer, divertirse entre amigos, tomar un vaso de
whisky, pasar una Sacrée Soirée; en cuanto g la

noche, es el momento de las Sexy Follies..,

Referante fal: la escenografia se fija en el es-
pacio cotidiano, el estudio se-hace calé o saldn con
verdes plantas y bibelots sobre estantes llenos de
libros, se baja a la calle (Lo specchio segrato), se va
@ la casa de los ntes. El tema de la visila
domicillaria ha devenido un verdadero topos
enunciative para introducir cualquier programa: los
loflatines hacen uso y abuso del mismo, pero, de
igual modo, aparece en las emisiones-debate

{Questions & domicile), en las de varledades (gol-

pean & la puerta, ¢l anfitrion va a abrir y 58 encuen-
Ira frente & un Individuo en calzoncillos: “Crefa que
era una noche erdlica’, "no, se irata de una noche
exdtica”; plano de un grupo de misica alricana...),
en las emisiones culturales (la visita al escritor) y
hasta en los reportajes del noticiero (visita a la fami-
fia de los rehenes capturados en el Libano, visita a
ts madre de quintilizos, etc.)

El contenido mismo de los programas se basa cada

vez mas directamente en lo cotidiano: uno setuen "

ta sus historias de fodos los dias (Domenica In), se
dan consejos dtiles (Uno mattina, “Jardinez avec
Nicolas”, Dadou Babou le magazine des jeunes

oAb
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mamans, elc.), s&ingresa en la vida colidiana ce las
pe sonalidndes calebres (Maunzio Constanzo showl,

5 comparan modes de vida: Vis-8-vis, magazne
franco-aleman ditundioo pos el canal 3 durarte &
yorano de 1589 lania como tami fos acontecimian.
08 dlaries de ambas margenes del Rhin, La ficoion
no escapa-a-aste movimiento! 10§ personajes s2 pa-

recen 0 la gentecomin ylos decorados @ los deces
rados ¢ todos lag dias: uno de los Mas grances
&xiios, elfollstin austraiiano Les voarsing, hace la ori-
nica cea 3 vida diaria de tras lamilias que habilan en
una penueia cludad perifénca; Pads Saint-Nazare,

de Marco Pico, cuenta |o que suceds una semana
dé froviembra en una wibe Ue 14z alueras de Paris,
sa podrian multiplicar los eemplos Voisin Voising,
Mare el Sophia; Tol péra tel s, | ragazzi detla Il C

| cingue del quinto piano, ia inmensa mayoria de las:
comedias, Perata gran novedatd que al (Especia pre-

a8 evigente ex quelas parejas invitadas en mado
aslguno aparezean extrafiacas ante la pragunta: A
nadke somrendend lampoct verlas, al terming del
programa, besarse efusivamante bajo &l oo conmo-
vido e la cAmara que efvese momanlo 1as 1oma en

pomet plano.

De hesho, &5 todo &l régimen comoortamental &l ue
ha cambiado.

La Iransformacion es notable ef 108 programas don-
dé la voluntad de transmilir informaciones &l espac-
tador sigue siendo dominante, Estudiando los astl
los-de comunicacion de ?%%%#_&
log anos 60 @ nuestros dias, K. Baul 4 Que
0 Asiste ol pazaie del presentadar qua funciona de
ol al ; 2" [Egue con
TespECto IS Pablico presenla un positionamienio

sentan consisie sn @l INgresd de dos lemas QUE el comparable “al de la-esiialia o al dal profases falsa-
repamo-lelavigion eran casi tabii: @) detsexo yeldel  mente proximos d su audilorio”) al prasentador que

dinero, dos [emas Calidianes si los hay que se des:
pliegan hoy por hoy ylanto 20 la publicidad como &n
a8 emigiones espacializadas 8 lo largo ¥ 316:30Ch0
de 1 pantalls: No es necasanio tener encendidc el
{EEvisor durante mucho lEmpo Partcomprobar Gue
|4 thilugion dé los programas do entratenimientos, de
compras por televsion (tele-shopping, L2 Justs prix,
Le Magazine de robjet, Tapis ved, La Rous de la
loriune, Grappepgia per voi, Estal'e lelevisione
Alazzone, #ic.), de consejos refaridos a problemas
da dinerd; tanto como las serles o los limss mas o
mEnos “sexys” 0 POMegralicos o cesa da ir en su-
mieno, Segun grados diversos, 1000s 105 programis
tratan lales lemas, Dos eiemplos-entre cientos. En
el canal 5, durante las informaciones o 185 12:30, ¥
lysgo d2 un breve informe ralativo alas propuestas
anciales da M. Rocard.-s2 lormula a las telespacta.
dores la siguiente pragunta; ,Es urgenio y razona:
bie quo su saino se incremente?” REspuwsias por
Minital. En cuant 8l sexo, gue el animador de 10§
Maries ce 1' A2 se sieala autorizado para hacar a
su invlladns preguntisdel lipo: “La primera vez que
Lig. destudd & su mujer, JOué 103 I Saco prime:
(07" ya &5 un Signo de-esta fransiormacion, pero el

funcio cdo ds la “priwmitad ToEtva™
L@ nec-teievision va-muchp mas lejosi !
Horromo Ives Mourosst ha fundado su imagen en
pigE mﬂ'ﬂlﬂiﬁﬁi&'[ﬁmmﬁmmﬁﬁ wacila
~BiY Cortarss Tas uhas en el cursd de una eAvision e
noliciero, en-sentar an sus rodillas a su mujer &l ing-
lizar oua 0 en sentarse aén und de log Angulod def
eseriloria del presidents de la-republica al lerming
de una entrevista, Ciertamente, ya no s ol liempo
en que o fos panicipantes & un debale se lespedia
que no se lrataran de 1 {aun cudnio &n 13 vida coli
aﬁanasalu!ﬁaran},pmqueelaspemw NG S8 SN
liera excluido por eata famvllaridad. En k2 neo-televi
eion |a lamiliaridad as (laj regla: uno =5 1AMaZ0 por
U noMbre de pia, se promuevin las confidencias:

{Uds. ,estan casados? (EA &5 fell? JLe hace

pscenas? LEsamabla?), se palmean las espaldas,
s hacen bromas, se cusnian chisies, [a ocur/encia-
vuela baje (Jacques Martin dice a alguien ue quis:
re viajar aCanada “Atencion, 40 9rados Lajo €0,
es &l momanlo-da hacer pipi atugra’). Uno no se
molesia por naga, uno estd como en su casa ol la
Irase ritual pronunciaca por Wanna Marchi en ln apes-
lura de su programs “Bisnvenkios & mi casa’), uno

N
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astd anire amigos -"Pasa tu tarde enirs amigos”
gnuncia un slogan promocional de Fininvest- mejor

dicho, ‘Britra’eompinches: Bl thula-dé algunos pre- «

gramas anuncia claramente el tono: Entrez sans

frapper, Féle comme chez vous, La.une est & vous.

Cleriamante estamos muy lejos del modelo pedage-

| gico de la palec-television. La nec-television ya no

-

£s mas una institucion que s presenta COMo Pia-
longacion de la escusla o de la familia, sino un espa-

| cio integrado al espacio cotidiano, un “lugar devida',
| al menos i por eso se entiende un lugar donde hay

gente que, tanto de un lado como del olro de la pan-

_lalla, pasa horas y horas de su vida.

Nn Nuevo Moco pe ESTRUCTURACION
DeL FLuso

El pasaje de ia paleo a la nec-television se revela

*F. Caosettc R Odin

mismo proceso: Bemard Pivot anuncia el noticiero y
da la palabraa Clauds Jean Philippe que presenta

la pelicula:del cine-Club, |a cual &8 anyncieda gl .

t&rmino dal noticlero, stc. Més significativos aun son
aquelios encadenamisntos que se producen en base
al contenido: pensamos, p. 8., &n los programas in-
fantiles en los que el presentador refoma la situa-
cién que el dibujo animado cuenta; o en los spols
publicitarios que nos muestran los mismos objetos
que hemos visto en el folletin precedente © aun en
todos los telefimes que se emiten después de me-
diodia, en los cuales las aventuras de una familia
son seguidas por las aventuras de ofra tamilia, liga-
da 4 la anterior por parentesco (uno de los miem-
bros de una de eflas es hermano da uno de los miem-
bros de Iz ofra) o por lugar de residencia (se trata de
vecinos), elc. Los programas se imbrican entra 8,
extractos: de la emisiones qua se difunc

\ambién & través de un nuevo modo de estructuracion __jomada: Suexiansion es fafque, a veces, o se sabe

de! fijo.

Con ia nec-teievision asistimos a un cambio radical
‘eria bgica de la programacion: la grilla se deshiiacha
Eﬂ se Eh.nmEﬁlill . No hiy dia ni momento privilegiados para.
"
naluraleza, los se-disparsan en la grilla
(cada dia nos propone su confingente de filmes, de
variedades, de depories, eic.) y los mismos progra-
mas se emiten varias veces en la semana. Vamos
asi hacla la desaparicion de los “encuentros” eSpe-

fadas, En el curso de una misma jornada teleyisiva.

los programas sa-suceden sin sofucion de continui-
dad: mutiplicacion de 1os anuncios a conu pia2o (En
unos instantes”, “La nocha conlinia con...") o & lar-
1o plazo ("Ud vera este reporiaje an el noficiaro de
las 18", "Ud encontrara a X a las 207), del pasaje de
la palabra y de la imagen de un prasentador a ofro:

después de desearles una buena velada a los es-

pectadores, el presentador del noticiero de Antenne
2 anuncia el programa que va a venir: “En su estudie
Bamard Pivot se prepara para tecibir a sus Invila-
dos”, le sucede un plano del estudio en cuestion;
cuando “Apostrophes” llega a su fin, se reitera el

“Cualquiera sea su tema 0 SU~

muy bien cual programa se mira -0 Mismo sucece,
sobra todo con los folletines donde fanto &n &l que
s& anuncia como en el que se emite enconirAmMos
situaeiones del mismo lipo y casi los mismos acto-

4
|

|

tes... La estructura sintagmatica de la neo-television |

tienda

e S ————————

Las transformaciones de la estructura de las emisio-
nes vienen a relorzar alin mas este efecto del flujo.

“Nosolo éstas s2 halian cada vez menos claramente

dirigidas-a-tal o cual sub-conjunio de piblico (este
mado de Tfuncionamiento parece quedar reservado
para la television por cable o por abono™): los
folietines, las variedadss, la gran mayoria de los
magazines estan hechos para ser vislos por toda la
tamilia y, puede decirsa qus al menos idealmente,
los programas de la neo-lelevision apuntan al pibi-
co en su conjunto, sino 1a tradicional division en ge-
neros® defa lugar a un mestizaje generalizado: un
programa de variedades dedicado al cantor

Balavoine incluye una convarsacion con expenos en

‘mmhaumdmwﬂdﬂmwms
que gira en lomo a una carrera molociclistica esla
atravesado por canciones y por juegos divarsos, Mas

24
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0 menps abiaramante publicitarios,
pri-senia

Lasﬂngiﬁstmsuelmﬂamrpﬂﬂmwabs
Enﬂmsﬁm.m'msa‘ﬂ‘méquhﬂ sirver para

ser aplicagds & fodo. Bl
lelavision ey =l programa dmni
"85 a 13 vez Vaniedades, mfm&ﬁ% es?

naciaciios. o ddﬂi{m La muilfipi cacion de h’..‘sﬂ

programas ¢ "

5 .- Nresion fa "I'"'-

mibus Tigne consecuencias capitales
mswﬁamﬁm unam

_ alrapa-todo; programas de todo. lane%g
B 1A comaminacion y el sincretismo erigidos

"W%m%amﬁmam

linico quese extisnde a 10 largo derlas Koras'y fos
dias y que abarca el conjunto de Hmw

mismo W nvolucra la lotalidad da

T"_'%ogﬁ {elevisivas. La ‘dimension—

Aire canales) des-
. @parace: Ehgndeianea-talmalﬁp&ila}:gca

g o da!aaqu_ﬁiﬂ"aﬁayﬂ'ﬂa?ndﬂmhm Pero hay

onsklerado en s! mismo, Un programa omini-
h.rssapmenta a lorma de una serie de micro-
segmentos, cada uno de los cualss posee su litulo,
su lema y su propia estructura, Lna mas ém-
nibus san programas fragment BIIOEEB-

tan afec cﬁdﬁs—m—m—mnuﬁncia ala

Wiperfragmentacion, Tneluso proaramas como
lﬁﬁﬂf&ﬁnﬁ'ﬁﬁm de Henry Chapler, que, a
pesar de todo ocupan lugares bien identiticables y
posean una unidad estructural indiscutible, vien esta
unidad minada por la intervencidn de miltiples In-
$2r0s: en variss ocasiones, en el curso del progra-
ma de Henry Chapler fa inscripgién "Le Divan” re-
aparece sobreimprasa en un relrato de Freud, en &
programa de Bemard Pivot, un libro milagrosamen-
le sale de la estanteria y viene a ubicarse en la pan-
talla-pagina ocultando durants algunos segundos el
campo de| debate.

La nec-lelevision es ei reino del insert. insertos tem-
“potates recortdn el flujo en m ml:m  -segmentas™; in-

serlos espaciales {incrustaciones) que dana la pan-
laila ura estructura tabular'®; Inseros ligados al pro-
grama en que aparecan (los libros an Apostrophes,
los anuncios de las secciones en Télé-Carolne o en
8l noticiero, los textos qua informan del nimero tele-
{Gnico en los programas de enfretanimiantos o &n
los de debates, elc.); pero fambién insertos totaiman-
1g0- te independientes del programa que 1os incluye: In-
sertos de canal;-inserios de 1a banda de
anuncios de olros programas (02 enfrétenimientos o
de la semana); inserios que dan los resultados de_
encuentros deportivos que se estdn flevando a cabo
en ese momento o.qua acaban da finalizar, Inserics
que anuncian los filmes que se exhiben enTos tines;

naturaimante y sabra todo, insertas publicitarios, efc.

" Uno recuerda que en [a lipologia de las construccio-
nes filmicas propusstas por C. Mtz (la célebre “gran

sintagmética™™), tipologla fundada en baseal anall-

sigde un corpus da filmes de ficcidn clésicos, s
5& presentabad a la vez como una figura relativaman-

t8 excepcional y como una figura marginal puesto
que, pare hablar con propledad, no constiluia una

construccion sintagmatica que estuviera al mismo
nivei que fas otras, sino un elemento que venia pre-
cisamente a “insertarse” en el Interior de cualquisr
construccién sintagmatical'®. En la neo-television la
situacion dal inserto aparece radicalmente inverlida,

al punto de flegar a la paradoja de que las otras cons-
trucciones sintagmaticas sean las que parecen ve-
nir & insertarse entre los insertos. Esto ocurre en pri-
mer lugar porque estadisticamants el insarto deviens
la figura sintagmatica dominante; luego porque es a
ellos a quienes les cabé 2l ral estructurante: los in-
serios son "mataimdgenas™' que fijan la estructura
enunciativa y reglan la sagmentaoion dal fiujo; final-
mente y sobre todo pamue debldo a su construceion
los inserios se constiluysn &n los elementos gue,
dentro del fiujo, presenten mayor dindmica visual y
mayor fusrza atracliva. Al decir esto pensamosg evi-
denta y pricritariamante en los insertos publicitarios,
cue constituyen una produceitn totalmente arienia-
da a la captura del espectador y que. en razon de
los medios financieros que se le ctorgan, dd asme-

AS”
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ro que e pane en la tarea de concabirlos, son lo nable, J. Aumont hablz justa y hermosamente da
que en la television hoy por hoy astd, sinduda algu-  “fetichizacion de los traumas™'®, La neo-television
nia, mejor hecho"; pero pensamos también en lo- - funciona con fa "puesta en fase” ena i
dos aquelios insertos (y son éstas una abrumadora e =R PR 2,
mayoria) que rasponden al proceso lipo *nueves  Es posible ahora intentar resumir lo que se juega en
imégenes™ nacida del londo de imagenesde lapan- &l pasaje de la paleo & la neo-television.
{alla, deslizandose sobre un globo terraqueo que esta
-en rotacion, una faja de iméganes se despliega y Retomemos primeramenite al dispositivo da la paléo-
aumenta de tamafio hasta que una de elias ocupa  television y hagames algunos breves comentarios
toda fa panialla, un movimiento la vuelca, se disper-  tedricos. Al funcionar en & marco de un proyecto de
sa y hela aqul reemplazada por ctra imagen que, G "comunicacion”, el objetivo de la paleo-ielevisin
inmediato, s lateralmente empujada por unanugva  consiste en asegurarse de que el espectador (el
imagen & la que un teidn viene a cubrir, telén que se Destinatario) legus a entender y & sentir lo que ha
descorre dando acces0 & una escen: cuyo protago- ‘sido previsto por el Destinador cuando realizd el pro-
nista 85 un cantante (Dimanche Martin). Cadainser-  grama. La diffcultad ds esta operacion procede del
to reproduce un guién anélono n parecido: desfile,  hecha de que el proceso dé “comunicacion” (contra-
electos de postigo, giros sobre su eje, estallido  ramentea lo que este lérmino defa entander) no con-
caleidoscdpico de colores, hiperacentuaciéndelapers-  siste en una oparacion de fransmision de un mensaje
pectiva lineal, acsleraciones del rtmo: Losinsenosson  de un emisora un recaptor Sino en un proceso doble
los principales motores o televisivo. Al mismo  ds produccion de sentido y de afecios: uno en el es-
jento estiio "nuevas imagenes”  pacio de la realizacidn, el ofro en el de la *recepaion,
| Intarviene en &l sfecto de Indiferenciacion generaliza- ¥ no exisla priort ninguna razon para que esos dos.
| da: no hay nada que se parezca mas @ una "nueva  protescs idénticos™®, Ese es &l papel que los
Imagen” que olra “nueva imagen™'®, La estructuracion | contralos de“comunicacién juegan: invitar a los es-
intema de los programas va en ¢l mismo sentido. De- ~~ paciadores 2 que afectden el mismo conjunto estruc-
jando de tado los propios clips, que ocupan bugna  turado da operacionds de produccion de sentidoy de
parte de la programacion de clertosanales (unore-  afectos que el que ha sido establecido en el espacio
cuerda que, desde su craacion, el canal 6 de Fran-  dela realizacion. Quérd hamos pro-
cia estaba dedicado casi absalutamente a ellos, y  puesto lamar tercero simbolizanle” ala instancia que
de oS cuales va & ver aln un gran nimero), estoda  ordena este conjunto-ge !
la neo-televisidn la que funciona como “Boulevard
des clips"; reduccidén de la duracion de los planos, Respecto de este dispositivo, |a nec-television se
sometimiento a la lay del ritmo y da las variacionas caracteriza en primer lugar por la ausencia de todo |
}de imensidad, etc, En la neo-televisién todovacada  recurso a un lercero simbolizante: la nec-television
| vez mas répido. "Imaganes fragmenios”, imagenes no invita a sus espectadores a efectuar un conjunto
velocidad, “imagenes-pulsacion™. En L'oell interml-  de operaciones de produccidn de santido y da afec-

T
———

- aviviroav con fa
espacio de a realizacién espacio de la "recepcion” | (afgvision; la relacidn
destinador destinglario . | contractual tripolar esre-

emplazada por una reia-

de sentide y de alectos da sentido y de afectos pectador y sus alter ego
de la pantalla (especla-

tercerp simbolizante
g5 o
Centro pe Estupiantes pe Ciencias SociaLes

operacionss de produccion operaciones de produccion | can directa entre &l 8§



Ciencia DE tA COMUNICACION

Seneaieied oo lox Modios 11 * 00 CORNA

dotes invitados y presantador) ¢ entre el espectador
y & Nlujo visugl y scnoro; pasar de fa pale a la neo-
el vision-es pasar da un funcionamianto an t&rmi-
niss de contrato de comunicacidn, & un funtiona-
mianto &n 1mminos da contacto®", a causa de esto

lambién queda abolida la separacion entrs espacio

‘do la reafizacion y espacio de la recepcion: en la
nao-televisidn todo ocurre en el interior de un mismo

:ﬁpmﬁmum que se confunde con &l espacio
cotidian. .

vision..En ésta los espectadores de un program
“gonstituian un pdblico, mejor dicho, una colectividad
runida por la movilizacion da un mismo tercero
| simbolizante (por el empleo de las mismas opera-
' clones de produccion de séntide y de alacins), mirar
In telavision era, en esa momento, un acto social,
mejor dicho, una operacion de soclalizacion. En ln
_neo-telavision el proceso relacional es lundamental-

iyidualists, incluso en el tas0 en gue 105
te como58 éleclua la puesta en fase energatica eon
' ey Son 108 §91idus (el zapping no hace
noacentuar 6l caracier solitario de esta relacion),
aun cuando los especladores parficipan ta un mis-
mo proceso convivial el conlacto emocional no ra-
posa sobra ningiin alecto compartido, s efectia in-

tividualmenie. ﬁ‘gn lan isitn el conunte-do
espactadores nd constifuye mas una coleclividad sino
una eoleccion de mdividuds.

e
—

La segunda ponsacusncia consists en una reduc-
eicn radical de los elementos que estan en juego en
asta ralacion. Mirar 1 paleo-elevision implicaba ac-
fividades cognitivas o alectivas que tiznen plana di-
mension humarna: comprender, aprander, vibrar al
ritmo de 109 acontecimientos contados, rafr lorar,
fener miado, gustar, nada menos qua enfretenerse,
Mirar la nec-elevision ya no implica nada da esto.

; slica no es olra cosa que

ﬁ;@ﬂm&ﬂ o NoSe 1Al
mas, como por ef. sucede en la puesta en fase
liccional, de vibrar &l fitmo de los acontecimientos
contados, sino solamente de vibrar al ritmo de ima-
ganes y de sonidos; puro contaclo que se fiutre de
sl mismo y da ningin olro; 1a neg-talevision 58 vin-
cuia desda este punto de vista con los vided-jusgos.
Incluso como lugar de vida Ia neo-talevision solo es
un lugar vacio, pues la dimension da lo vivido esta
en elia ausenle: por mds que sa canozca el nombre
de los que ocupan nuestro lugar en Ia pantalia y que
se compartan sus confidenciag, no hay nada en esas
relacionas qua leve a salir de s para ir hacia el otro,
nada qué §& parezca d un auténtico encuentro.

En esle sentido es muy significativa la mansra en

que 1a neo-lelevision concibe I inleractividad. No
hay dudas de que en ella el espectador es perma-
nentemente consultatdo, pero no se trala mas que
de un simulacro da consulta: por una parté, parque
las mds de las vaces |a inleractividad s& concreta
mediante pregunas de eleccidn molliple (es decir
te eleceidn limitada) o qua implican prastpuasios
(por &f: “por qué la gusta fal o cual producto); 1
Intaractividad s0lo es entonces un procedimiento mas
da manipulacién enctiblerta: el mefor simbplo del
modo en que 1a neo-alavision plansa 1a intarven-
citn “active” de su espactador [o constituyen 18s r-
sas grabiadas que 56 adosan # las comedias © alos
dibujos animados; por otra parie, porque, &0 odos
los casos, 10 que s& pone en juego en 25as

9T
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interacciones es Irrisorio. De hecho hay menos  de conjunto de dicho espacio es muy probable que

. Interactividad real en esos procesos interactivos que

+ 80 |2 especiacitn:dedos filmes de ficcidn, on la que
la interactividad “fantasmatica” (como lo ha mostra-
do G. Battetini ) involucra un alto grado de pro-
duccion da sentidos y de afectos. Los nuevos mo-
dos "interactivos” de consumo, como el telecomando
o &l magnaloscoplo, introducen sdio una pseudo -
interactividad, una interactividad mecénica (y ain, si
nos atenemos a ese nivel de interactividad, la suya
es una muy fimitada) que en modo slguno genera
Interacciones reales. A fin de cuentas lo Unico que
logran todos esos dispositivos @s inducir a los es-
pectadores & parmanecer anle la talevision.

La neo-television funciona & tim= budget: solo cuen-
ta &l tiempo que el espectador pasa delante del apa-
ralo; aquél no podra decir més que se aburre (lo que
en &l fondo seria dar cuenta de una postura), pues
el problema no se plantea ya en esos términos; todo
reside en estar ahl; la televisibn esta ahi; el espec-
tador estd ahi. Nada mas. Con la neg-lelevision no
estamos ante el advenimiento de un “nuevo modo
de comunicacion” sino frente & Ia desaparicion de la
comunicacion y a su reemplazo por un modelo ept
dérmico y energético, un modelo fundamentalmente
a-social®,

Segura (y digamds-incluso efortunadamante} la te-
levisian tal como hoy 18 concemos no se confunde
con el modalo da la neo-tefevision qus acabamos
de describir (muchas de las caracteristicas de la
paiso-television permanecen adn vivas); tampaco,
por otra parte, la television de antes, fa de quince
anos alras, s6 corresponde rasgo a rasgo con el
modalo da la paleo-television qua hemos esbozado
al principio det articulo: en la realidad son siempre
estruciuras mixtas paleo y neo-felevisivas las que
s& ancuentran, pero dos cosas pueden afirmarsa con
certeza: por un lado que sin modelo uno se asegura
no ver nada® y, por consiguients, no comprender
nada de lo que reaimente ocurre en el espacio
televisivo: i lo que se pretende hacer es un analisis

=

deban construirse modelos diferentes a los que he-

mos propuesto aqul: tal como funciona en nusstros

dias, la talevisin no sa presanta sdlo como Un mix-
to de paleo y neo-television; crece, por ofro lado, la
svidencia de que nuestra talavision evoluciona ha-
cia el modelo de la neo-television (al proceso pare-
te ser mas pronunciado en Naila que en Francia).
En un trabajo anterior hemos mostrada como un
modalo semejante empazaba a hacerse santirinclu-
so en ofros lugares: en el espacio del cing, en los
nuaves filmes y en la demanda de los nuevos es-
pectadores 2%, paro convendria hablar asimismo del
auge de los video -juegos, del de lcs grandes con-
ciertos y de los sonidos y luces con efecto laser, de
clertos aspectos del video-arte, etc. Por olra pars,
no hay que excluir |a posibiiidad de que astos fend-
menos se daban a la influencia de la television (se
producen lundamentalmente entre aquelios que,
podria decirse, han nacido *ante” 1a lelevision) a
menes que, como o sugieren ciertos lilosofos
(Habermas, Lyotard, Baudriliard) se Irate de una
mutacién més profunda gque afecte al conjunto del
espacio social, una verdadera crisis de las instilu-
clones. De modo 1al que puade pensarse, si uno
posee un temparamento optimista, que la neo-tele-
vision seguird siendo o tue s actuaimente, un modo
de funcionamiento entre otros™, modo que viene a
agregarse al de la paleo-elevisidn tanto como 2 olros
modalos existentes y a otros por venir, modelos cuya
natoraleza pusde a veces presentirse a traves de
timidas manifestaciones (Océaniques, algunas pro-
gramas de La Sepl) 0 quizé Incluso de modelos des-
conocidos y, por qué no, Sorprendentes. A decir ver-
dad no hay que subsstimar ni las capacidades de
"cazadores lurtivos” d2 los usuarios®” ni las capaci-
dades de rasistencia y de innovacidn de ciertos pro-
tesionales, nl las posibilidades de impulsar cambios
que poseen ciertos sectores politicos si ellos acep-
tan dejarse llevar por las fusrzas socliales que aspl- .
ran (como planted D. Noguez para el cing) & una
television “dilerente™®, No esta profilbitosofiar: es
slempre algo mds gratificante que jugar a ser
Casandras.
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~ Una Emision Omnisus
EL Macazine TeLE - CAROLINE

El lunes 25 da seliembre de 1929 al magazine Tk
Caroling (FR3) dioaverentre las 15y 25 ylas 17 his.

~una sscuencia de “variedadss’ con Palricia Kaas,
- una charla con los actores da 14 pleza qus, sobre el
marqués de Sade, se representt an la Cartoucherie,

“Tele chic Taié choc™ dos repartaies fimados, uno
sobre el Festival mternadonal de francofonos, el olro
sobee o Fastival de los: dobles de cine de Toulouse,

- Una charla con Palricia Kaas,

Bruils de couloulr”: un jusgo en el qué s invita al
publico 3 decl si una Inlormacidn es verdaders o
lalsa,

-2l flash iInlgrmativo de 145 16,

- un anuncig del fiime yue se transmitiria ala noche
(Cuando las Sguilas atacan), und setuencia sobre
animales: “Del asno. . & la cebra® que incluyd 1a pre-
Sencin (e fobos en el estudio y una intervencion del

grupo Image
aunamema “Look”, maso menes-publicitana del

Bon Marthe que comporid la presentacin de diverses

wensifios para la higisne o fa puestaen forma: un dilusor
de airg, un cepilio con dientes l=Clicas, un aparsio
para que uno misma pueda hacerse scupuntura, 2.,

« *Le jeu de la séduction”, con Jean Claude Bamet
como invitado deal dia,

- yna secuencla sobra regalos (los viajes que
Frantour olraca),

- Una nueva prasentacion del grupo Image,
- Maxi-Mini (un daslile ds mode:os),

- “Les regelles de I'amour” (explicacion de racelas

diversas suministradas por el dusio de un restau-

ranta de Lyon),
- una cancion intenpretada por Patricia Kaas,

=y, como cierre, b résultados del “jeu de fa
séduction”,

Nolas

u;mm:mmmwu Michal Sauchon,
it Ecran, grand public, INA, La Documantation francaiss,

080 F Casefti M Lasorsa. L Pezoin, “Pet ting mitrostions.

dol cansumo dell' aufovisve”, IKON, N 1112, 15985,
Darintgus Bouller, *Los slyles de relalon 4 & 1ldvision,
CME|, 8 22,1983, p. 44, Plens Livy, “Remanuss aur lea
inferlaes’ CNET, N 33, pag. 11y wies, (recuwda la lipologia
gle Mk 1 2y, of hervibior, leabeja, ef carnivond, 8l pradacdar).

(& Un ¢ wndinio dé comunicasion =4 un procaso por gl Sus 108
expecidoris sonimatadon a sleclunr un comunly eslnctu-
redo deapsracionos do preducuidn da sentida y atectas: a
Hulo de stemple mdiquemos quo & corlrals fisciomalizaniy
qun hace que un Mine pes leds como un lim2 de ficcion s
gellite Soma und InVItAditn A eleciuar las opemcienes -

gusentes: ligurativizacion [canstruccion de v imagen
enaijgica) diegelizacion [corstiuctdn o8 un mundol,
ramivizECon (constreceion da una hitlorks, di un ralith),
mostracidn (produccidn de |4 ilusion de tealidad),
Neclomplizacitn (comdinucson daunenurciador ficticis) puesta
¥ 1 narrativa (vibwacidn al fllmo da o aconlednietoy
fmnladon), Respecto de este comtrald, v la primers pars de
narticule: *Pu spectaleur elicnnalisan s nouvsal spectilon:
gporoche sémO-pragmatique; iin, N 3, "Cinama stnarmalion
2", 1988 pags 121129

i3 La Folls oo logs; ba jdlevizion dans les mocidl=s
asmocratiques, Gallimard, 1988, pag: 178

14 La-telavinion, so saba; no responds a s Wgica de L
“mercanciacullutal®, EsUh conciern 3 los producios gus F
vancan B U mercaos, como Wl ibio, ¢ dano, = hime, los
caselles dB abdio o de widen, nhaniad Que b leavison
conciurme 1 1 eullura tal fule®, los productos de L cultura del

)
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llulo $& caracterizan pot ia continudad y & amphtud de U
dilssion y por ol hecho de que, cada dia, huevos

wielverr obaoletos o los anteriores. Palrice Flichy, "Les
industries da Mimaginaine, PLIG-INA; 1230, pégs. 37 y 38
5) Runé Boutior, “Un carrelour de discours”, La JT, INA-DF,
38, pags. 40-41. _

" Hace ya mas do nuess gios que Wanna Marchi presenia

' FEnisu soANOQREHIGUE HES NOUNGaUX trataments do fimage, "

mpmmmwmmWM'Eﬂa.

mmmmimmmmmw.mm.
Hmm:m.:wmheﬂﬂ,ﬂaﬁﬂmmuhtﬁgw.
-nmmmmm'tummwmumm
mmuun’udﬁuﬂdﬁﬂﬁm@mdﬂimdidun
Broadeasting a ln Narrawcasting sexia e una comes-
pondenca entre s tipo de poducto, I naturaleza del saporte
y ol ndimero de pubhica) (La lofie du lagis, op. cil., p&g. 258).
*Pmmndhﬁ:dﬂ!mﬂmniﬂumdmm«
ttevisivos, of. Francasco Casetll, Lucin Lumbelli, Mauro
Woll, *indagine su alcune rogols di genro televishvo® en
Richeeche aulla communizazione, 2, 1880, 3, 1984, Para un
irtento de clasticacion razanato ty .. yéieros, ol Jeromo
Bowrdon: “Propositions pour une sermologie des genres
M.Mﬂ.m,mmmmm
phmavera 1983, nage19-35. |
% Obmanmemos, 0o pbstants, que #n £se meltinpol los
=htrsteimientos. lag seres policiales, las ficcones gstlo
“woan” y o6 talk-shows e levan ln parte del ledn.
i Aetomamos aqul, transponiéndola del espacio de const-
mo al Ssnaco (e 1a programacidn, in nocion da “programa
global propuesta por Ginsle Bartrand, Chantal de Gournay y
Plarre-&lain Marcior £ il Marco e una investigacion realizs-
dar por Groco Puce; esta investigacian fue publicada parcinl-
mirte an ol N 32 (Flagards sur ln iéiévision) de s rovista dal
CHET, pags. 46-56) & Integraimanie an Fragments d'un rédl
m:mwmmmm.m,m
Aéseaux, nov. 1968
i1 Nosl Nel bo sshalt 3 propdsito de 1a evolucion del dedats
telyvisivo desde 1960 hasta nuestios dias: lo gque descubr-
mwﬁmmwwmummﬂmﬂa
mwmmhmtumma.m
préxima apanicion an Colirn, 1890,
¥ Chutstian Metz, Essais sur la signification au cinéma, 1. |
Lincksiack, 1968.
= Michel Colin “La grande syntagmatique ravigiiés, Iris, A
Lmnﬂo!ﬂmmhwp:wﬂmnd.ﬂmmﬂmmﬂn
. , N dirigido por Dudley Andrew, 1269,
{14) Eitsen Vertn, Communications, M 38; 1883, phgs 98 A
120,
(15) Ef s obira Les entants ol o publicité (Gendva INRP/DEL
VAL, 1988) Josetlu Suitan y J. P. Sartra muestran que le
Wmunimaﬂﬂhmb&}hm,
52 las espora: “5i no va la publicidad hoy o mafians la varo
&Pﬂdﬂlndnundh'.msuvﬂiuunmﬁnmunmm
A 0ifo: “mim los dos Canales para ostar seguro de verlas”, slc
nﬁjmmndumummdmmmmm

» . Cosettt B Ocdin

(elevisive, Piera Monglin apumia Gue los resuftados mas
w]mudame&mmnmn“ﬂm&gim de ales-
tos espagiales que, tiencn g mismo aie de semejanza’

“Cuadatni, N 4, pimavera 1988 (pég. 53).

n?}Tmmlmwma&daJaanuuﬂﬂﬂnd.Lm
-pulsation, Ls revue d'esthatique, setlemore 1885, “Trois
ordres de Mmage talévisusia”, Quadami, N 4, primavera

cosas sear un pooo man complicsdas de o que se prasentan

en esta rapida descripdon y que se efactle un doble movi-

mianto que consista en manener la astructura contractual,

peto como Ut forma vacly que viene - ser llonada por &
anulacion

energia. ‘o qua conduce a la dist contrato y a s
relacian por contacto. '
ﬁi}ﬂf.a.aaﬂmw.ummmmm

(23) Una vigidn mds optimista de esta ovolutian indica que 1a
ﬁwmmmmmrmwwwm;m
susEnca de socinlidad (@ ;rimﬁa:ﬁmmmmm
dﬂiumdnlhmmqmﬂvmmmmﬁnﬂmﬁ-
dad de mecton”, &5 declr, una “comunitn fundada gobre &
mhmnawﬂmvﬁmm.smmwgpmﬂnd Kichel
Maflerol, La conquite dupresent, Pul, 1973, Laconnaissance
pedinaire, Librairio das Mérdiens, 1GA5 y “Trami & 1e. acura
de Francesco Casetti, UPT RAI, Mayo 1688, hurdamental-
mema pags. 134 2141 "Neo-slevisiones e telazione duce’.
{24) C. Mtz dacia nsimismo que “sin maguing uno ela
mwﬂummmmﬁmmkntm.wm.
(Essais sémiotiques, Lincksieck, 1377, pag. 185).

(25) m.hmmmﬂdemlmﬂum
fictionnalisant au nouveau spectateur, 0p, Gt pégs. 130

136,
mm:ﬂmm.ummpmhmm

Pul, 1989, pag. 215,
mmmmnmtmmmwmt 1, Artd de
faire, Uge, Coll, 10/18, 1980,

525! Wﬂ?? Noguet, Le cinéma autrement, Uge, Col. 10/
8,197,

Traduccion reakizada por Maria A, del Colo para uso
axchusivo de los alumnas da ia caledra Semidfica de
ios magios Il (Carrera de Cs. de la Comunicagion - F.
Cs.50c., UBA).

280

B89

Centro pe Estupiantes DE CIENCIAS SOCIALES



