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iHola! Espero que anden bien. Yo pude dar esta clase presencial el martes
por la mafiana, pero a la noche no me encontraba bien para poder hablar.

Hoy comenzaremos a adentrarnos en la TDS de Eliseo Verdn, semidlogo
argentino (1935-2014), de mucha gravitacion en nuestro medio. Como les
habia comentado, esta catedra fue la suya durante el primer afio que se
dictd en la carrera (1987). Se recibid en Filosofia de la UBA, fue
cofundador de la revista Lenguajes en 1974, se doctord en Francia y luego
volvid a Argentina, a trabajar en el ambito de la educacion publicay
privada: Universidad de Rosario, Maestria Bar Ilan, Maestria Clarin-
Universidad San Andrés y consultoria privada para politicos y empresas de
medios, o multimedia como el Grupo Clarin. De hecho, declaré como
amicus curiae en las audiencias por la Ley de Medios en favor de este

grupo.

Ustedes tienen en practico un texto muy rico, de los afios noventa, en que
despliega gran parte de los conceptos clave de su teoria. De su teoria
hasta ese momento, claro. El titulo, “Semiosis de lo ideolégico y del
poder” ya dice muchas cosas. Fijense: por un lado, un concepto peirceano,
el de semiosis, pero mezclado con otros completamente ajenos a Peirce:
ideoldgico, poder.

Como con gran parte de los autores, uno va viendo un pensamiento a lo
largo del tiempo, un discurrir tedrico en sintonia con las ideas de época,
cambios en las condiciones de produccion tedrica que van modificando
enfoques, intereses, conceptos. Por supuesto que hay, como en el arte,
personas que son ajenas a esas corrientes dominantes del pensamiento,
que van “contracorriente” o incluso, completamente al margen. No es el
caso de Verdn, que siempre estuvo dialogando con ideas fuertes de cada
momento histérico (psicoanalisis, marxismo, cognitivismo), aunque a



veces sus posiciones fueran desafiantes de cierto status quo. Cuando
hablo de ideas dominantes me refiero, para dar un ejemplo, al caso
francés, que en Argentina resuena mucho: Sartre en los 50, Lacan y
Althusser en los 60y '70, luego Foucault, etc.

Cuando uno en la facultad lee un texto, muchas veces pierde de vista o se
le escapa el momento histérico y las ideas que circulaban en él y que se
cruzan con lo que ese capitulo o articulo dicen. Lo lee “plano”, estatico. Mi
intencidn es reponer en la medida de lo posible ese contexto que se
puede escapar. En palabras de Verdn hablaremos de “condiciones de
produccién y de reconocimiento”: para producir un texto, uno ha
absorbido, ha reconocido de manera mas o menos consciente, una
cantidad de ideas. Toda producciéon implica una recepcidon simultanea o
posterior (se produce para alguien), pero también una anterior (todo lo
que funciond para que se pudiera darse esa produccién). Reconoceran
aqui la semiosis de Peirce: una semiosis discursivo-social en el caso de
Veron.

Por otro lado, para tedricos tienen un texto mio que comenta un articulo
de Verdn “Prensa grafica y discursos sociales. Produccion, recepcion,
regulacion”, donde, a diferencia de “Semiosis de lo ideoldgico...”,
aparecen herramientas metodoldgicas de analisis y su propuesta de dos
tipos de andlisis de corpus. Es decir, si en “Semiosis...” ustedes tienen lo
macro de la teoria, en “Prensa grafica...” hay recursos de analisis. Ahora
bien, épor qué escribo yo un articulo a mi vez? éno basta con el de Verén?
La respuesta es el paso del tiempo y el salto que supuso la digitalizacion y
la aparicidn y masificacion de Internet en el planeta. Los ultimos afios,
cuando lo dabamos a leer, debiamos reponer un escenario que ya no
existe, que ustedes no vivieron: el de los medios graficos en papel, sus
modalidades de competencia y posicionamiento. Por ello, un articulo muy
util por las herramientas que brinda se habia desactualizado. No en todo,
como veremos. Pero antes de ir hacia este tema, vamos a repasar grosso
modo, los lineamientos basicos de la TDS. Para ello, partiremos de su libro
mas célebre: La Semiosis Social, de 1987, que corresponde a su Tesis de
Doctorado en Ciencias Sociales en Francia. De este libro se suele trabajar
en la Carrera la 2° parte. De hecho, es la parte central del libro, donde
esquematiza con graficos y desarrolla su teoria de los discursos sociales.



La primera parte tiene textos sumamente interesantes sobre los llamados
textos o teorias fundacionales, como el CLG de Saussure. Su idea es que
una teoria no es fundacional per se, sino que lo “fundacional” es un efecto
de lectura propiciado por un cambio muy grande en las condiciones de
reconocimiento (en relacion con las de produccion, claro). Es lo que
sucedid con Saussure, “padre de la lingliistica moderna” (el Cours,
producido bajo el influjo del positivismo decimondnico, pero leido en
clave comunicacional por el funcionalismo de la Escuela de Praga), por
ejemplo; pero también con un musico como Piazzolla, que implica un
cambio radical en el tango a partir de su recepcién en la critica y el
publico. Hace unos afios dirigi una tesina que trabajaba con esta idea, que
se le ocurrid al tesista y que me parecié un muy buen ejemplo. jOjo! Esto
no quiere decir que el CLG y la musica de Piazzolla no tuvieran
componentes de ruptura. Por supuesto que los tenian, pero con ello no
basta: es necesaria la tierra fértil, un nuevo escenario de lectura, esas
condiciones de reconocimiento tan alejadas de las de la produccion, en
palabras de Verdn, esa “distancia maxima”. También Verdn trabaja la
cuestion de lo ideoldgico y la cientificidad, cosa que esta tratada en
“Semiosis de lo ideolégico...” La idea de que, si bien hay un discurso
cientifico (como uno informativo, religioso o politico) no hay un discurso
ideoldgico. Lo que hay, si, es una dimension ideoldgica (lo ideolégico) que
atraviesa todo tipo de discursividad, porque todo discurso es producido
bajo condiciones sociales de produccidn (que conciernen a mecanismos de
base de lo social) determinadas. Como les decia, reconoceran aqui, como
en “Semiosis de...” debates con algunas lecturas fuertes del marxismo.
También en este articulo, debates con pensamientos nuevos en ese
momento, como el de Jean Baudrillard y su teoria del simulacro.

En la tercera parte, Verdn se enzarza en un debate con la Pragmatica
inglesa, o teoria de los speech acts o actos de habla. En esa época estaba
en pleno auge y, de hecho, en ciertos circulos de linglistica es muy fuerte.

Resumiendo su postura: la linglistica parte de una idea muy arraigada en
Occidente, que es la distincidn entre lenguaje literal (objetivo, referencial)
y lenguaje figurado. Si yo digo “Maria es pura e inocente” es literal,
mientras que “Maria es una blanca paloma” es una metafora para decir
que es pura e inocente. Verdn dice que lo que entendemos como lenguaje
literal, el 1° nivel de significacion, que se da mucho en el discurso
cientifico o se ensefa en ciertos manuales de periodismo, es un producto



muy nuevo, de la Modernidad, que surge de un trabajo social de
sustraccion y de disciplinamiento del lenguaje. Le sacamos la adjetivacion,
el juego, la opinidn, y queda un lenguaje puramente denotativo. A
diferencia de lo que piensa la lingtiistica, que trabaja con casos de
laboratorio y no con el decir espontaneo de la gente en sus vidas, el 1°
nivel de lenguaje es al revés: ese uso riquisimo del lenguaje lleno de
figuras: “Me muero de amooorrr”, “Me comi una heladera”. Finalmente,
Verdn propone enfrentar la complejidad significante de los fendmenos
sociales: palabra, imagen, sonido musical, cuerpo, en conjunto. No ver lo
lingliistico como principal, y luego el resto analizado desde el modelo
linglistico. Por supuesto que, por un lado, hay otras vertientes linglisticas
que si trabajan con los discursos efectivamente proferidos
(etnolingliisticas) y también que Verdn va a separarse y rearticularse con
la linglistica, como vimos con la cita de la clase pasada,

fundamentalmente la teoria de la enunciacion.

« Aborda la discursividad en toda su
complejidad:

 Heterogeneidad de materias
signhificantes (paquetes textuales)

* Discurso “figurado”, primero; Discurso
en grado 0, segundo (resultado de
operaciones de sustracciony
normativizacion)

Vayamos a la 2° parte de LSS. Mas abajo tenemos un grafico que nos
muestra lo que seria un eslabdn en la cadena o red de la semiosis social.
Recuerden que para Verdn esta es “la dimension ste. de los fendmenos
sociales”. Su doble hipodtesis postula:



1) Toda produccion de sentido es necesariamente social.
2) Todo fenédmeno social es, en una de sus dimensiones constitutivas,
un proceso de produccidn de sentido.

Lo primero se entronca con la comunidad de Peirce y esos signos
compartidos. El sentido es social. Inclusive los pensamientos que nos
parecen mas propios y personales, subjetivos, estan atravesados por lo
social, ya que nos constituimos como sujetos en la red de la semiosis y
en tres niveles, lo cual ya veremos la clase que viene. Nos constituimos
con el Otro.

Y en cuanto al segundo punto, marqué en cursiva para prevenirlos del
imperialismo semidtico (todo es ste.): decir que cualquier fendmeno
social, el deporte, la sexualidad, el trabajo, la globalizacidn, tiene una
dimensidn significante (una de sus dimensiones constitutivas) no
quiere decir que sea puro sentido: también esta la dimensidn de la
materialidad, del cuerpo, de la accién, de la materia en movimiento.
Ahora mismo, la pandemia se nos aparece como un nuevo ejemplo (lo
estoy descubriendo en este momento): algo de naturaleza biolégica
gue, sin embargo, ni bien se “descubrid” y “se aisld”, se nutrio de
numerosas capas de sentido (una plaga, un castigo, un efecto de la
negligencia humana, una conspiracién, un desafio, una crisis), sentidos
en pugna, ademas. De virus paso a ser un fendmeno social a escala
planetaria.

Y acd viene lo que se deriva: esa dimensidn ste. solo se puede leer bajo
la forma de discursos, es decir, de algo efectivamente circulante en la
sociedad en materias, materias variadas que funcionan juntas, lo que
Verodn llama “paquetes textuales”. Porque, éddonde encuentro la
dimension ste. de la pandemia? No esta flotando u oculta en mentes
pensantes. Esta en la radio, la TV, la prensa, las redes, la conversacion
cara a cara presencial o virtual, en afiches callejeros, en peliculas (hay
todo un cine, casi un género, de virus, epidemias, etc. que funcionan
como interpretantes de este nuevo virus). He aqui la materialidad del
sentido y la construccion de lo real en la red semidtica (ese real-
pandemia con todos sus significados contrapuestos).



TDS: sistema productivo

* Condiciones de . Condiciones de
. Produccion DISCURSO * Reconocimiento/Consumo
. Circulacion

asimetria

Entonces, tenemos este eslabdn de la semiosis, que es un sistema
productivo, en el sentido que el trabajo social produce infinidad de
discursos. El centro de este eslabdn es justamente el discurso, una
categoria analitica que Verdn define como “configuracidn espacio-
temporal de sentido”. Es decir, en un tiempo y un lugar se produce
sentido. ¢En donde? En materias: sonido, imagen, cuerpo, que de ser
puramente sensibles (o sea, perceptibles por los sentidos) se hacen
significantes a partir de operaciones. Por ejemplo, una operacion de
equivalencia y comparacién en un meme. Poner una cosa al lado de la otra
para provocar risa porque hay un razonamiento incompleto que los
lectores reponen: Argentina es un pais muy entretenido. Un chisme de
cuernos como este te saca el aburrimiento.
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Como luego veremos, las operaciones basicas de toda produccion de
sentido son “seleccién” y “combinacion”. En esto soy estructuralista. Pero
esas operaciones pueden ser muy variadas y responden a las tres ldgicas
del sentido que Verén toma de Peirce: lo indicial, lo icénico y lo simbdlico.
Aqui, poner en secuencia un cuadro al lado del otro responde al
deslizamiento indicial, pero la comparacién entre ambos responde al
régimen iconico; por ultimo, no hay interpretacion, ni humor si no se tiene
esta idea de “Argentina, pais donde todo el tiempo pasan cosas”, mas el
conocimiento de la bandera, etc. etc.

Entonces: hay operaciones en produccion, que hacen que el discurso sea
de esa manera y no de otra. Esto se ve bien cuando comparamos un
mismo tema tomado a cargo por dos o mas discursos: una misma noticia
en varios diarios o noticieros (en qué lugar se ubica, qué palabras e
imagenes se usaron, cOmo se combinaron, qué aparece o desaparece,
etc.) o una historia, por ejemplo, un cuento popular como “La bella
durmiente” y sus innumerables versiones. Pero también hay operaciones
de lectura (qué jerarquizo, qué me afecta, qué conecto o no).

En produccidn, funciona una sola gramatica, como conjunto de reglas que
dan cuenta de esas operaciones. ¢Por qué una sola? Porque un discurso es
producido en un aqui y ahora, de una vez y para siempre. El Martin Fierro



se publicé en 1872 en Buenos Aires y Montevideo, esta clase se subira el
jueves 28 de abril de 2022 en el sitio de la materia, por ejemplo. En
cambio, la recepcidén-reconocimiento-consumo (Verdn usa los tres
términos) es plural, porque se dan diversas apropiaciones a través del
tiempo, en la diacronia; pero también en un mismo momento, en un corte
sincrénico, hay diversas lecturas, debido a la distancia estructural -
desfase, asimetria- que existe entre produccidon y reconocimiento. Sobre
la recepcion pesa un signo de interrogacion. Por eso Veron dice que todo
discurso abre un campo de efectos posibles (el Interpretante Inmediato de
Peirce), que no es “infinitas lecturas” (lo cual es no decir nada, ya que si,
todo signo tiende al infinito en ultima instancia), sino que ese discurso,
por su propia configuracidon abre y cierra sentidos, en el corto y en el largo
plazo. Por ello, hay n gramaticas de recepcidon. Tampoco quiere decir que
cada individuo tiene una lectura diferente. Verdn piensa en términos
sociosemioticos, por lo que piensa en términos de colectivos: hay y hubo
distintas lecturas del Martin Fierro o las habra de esta clase pero, mas alla
de las diferencias de cada uno (matices, grados de comprensidn, que
existen), al analista de los discursos sociales le interesan las gramaticas de
cada colectivo: habitante urbano millenial, mujeres de mediana edad de
pueblos de provincia, estudiantes universitarios, Ni Ni, etc.

Y acd vamos al lugar del analista.



« Es un Observador

» Se distancia de la creencia que
vehiculiza el D y ve el juego entre
Produccion y Reconocimiento.

 La diferencia entre ambas
instancias es la Circulacion del D.

Este es un observador. No juega el juego que propone el discurso, sino el
juego del analisis. Para ello, se coloca por fuera de este esquema: no es
un consumidor mas. El, porque esta deliberadamente afuera, puede ver
el juego de produccidn-circulacion-consumo. Puede ver esa distancia o
desfase que hay entre P. y R.

¢Como se coloca por fuera? Se despega lo mas posible de la creencia que
ese discurso impone. Es un esfuerzo que debe hacer. Por ejemplo, yo soy
fan de las novelas policiales del detective Wallander. Como fan soy una
consumidora, me meto dentro del mundo que propone Mankell, el autor.
Como analista, debo tomar distancia vy, a partir de un analisis en
produccién, andlisis de corpus (por ejemplo, todas las novelas de ese
detective) que busca regularidades enunciativas, hacer una hipdtesis
sobre gramaticas de lectura, en el corto plazo (sobre si se leerdn o cémo
se leeran dentro de dos siglos nada puedo decir). Entonces, el analista
observador reconstruye -siempre parcialmente- una gramatica de
produccidn (analisis en produccidn) y conjetura posibles lecturas. Para
hacer analisis en reconocimiento, debo ir a las lecturas efectivamente
producidas (los Interpretantes Dindmicos de Peirce). Alli hay dos caminos:
el analisis diacrénico: ver un film y las resenas criticas que hablan del film,



o el analisis sincrdnico: salir a buscar las voces de los actores individuales.
En los '90, aln era muy costoso y complejo. Todavia lo es en la modalidad
clasica de entrevistas abiertas o semiabiertas y focus groups, todo ello
trabajo de consultoras como la de Verdn en su momento. Sin embargo,
desde la aparicion de Internet con sus foros, blogs y, por supuesto, las
redes sociales, existe un banco de datos a disposicidon del analisis. Ya no
hay que inducir la voz y la opinidn de los actores sociales (éte gusto la
pelicula? iqué opinds del acuerdo con el FMI? ¢a quién vas a votar?), sino
gue ellos, nosotros, dejamos nuestras voces y opiniones -y datos, pero esa
es otra problematica- voluntariamente y al alcance de todos.

teoria de los discursos sociales

* Todo producto (discurso) tiene huellas de sus
condiciones de produccién

* Esas huellas dan cuenta de operaciones de
produccion de sentido

 El analista reconstruye (parcialmente) una
Gramatica de Produccidon y varias Gramaticas
de Reconocimiento

* Todo anadlisis es necesariamente contrastivo



Y cuando hablamos de que todo discurso impone una creencia,
justamente hablamos de la dimension del poder del discurso, que ustedes
van a ver en “Semiosis de...”. Para decirlo con mayor exactitud: un
discurso propone vy la recepcion, de acuerdo a las condiciones de
recepcidn justamente, dispone. Es decir, hay un encastre entre la
naturaleza del discurso y las condiciones de lectura (tierra fértil o no) y alli
radica su capacidad de imponerse en un determinado sector social, a
veces con mucha fuerza. El ejemplo de la pandemia nos muestra dos
discursos fuertes: uno, el de la ciencia, que cuenta con el aparato de los
diversos estados, y el de los llamados “antivacunas”, que cuenta con las
redes, el boca a boca y que ha mostrado gran poder de persuasion.

El analisis de los discursos

* En Produccion: reconstruccion de una
Gramatica de Produccidén, ya que un Discurso
es producido de una vez y para siempre bajo
Condiciones determinadas

* En Recepcion: reconstruccion de n Gramaticas
de Recepcion, ya que todo Discurso es leido
de manera plural por diversos colectivos
sociales, tanto en un corte sincrénico, como a
través del tiempo



El analisis de los discursos

* En Produccién: reconstruccion de una
Gramatica de Produccion, ya que un Discurso
es producido de una vez y para siempre bajo
Condiciones determinadas

* En Recepcion: reconstruccion de n Gramaticas
de Recepcion, ya que todo Discurso es leido
de manera plural por diversos colectivos
sociales, tanto en un corte sincrénico, como a
través del tiempo



Dos tipos de analisis en Recepcion

DIACRONICO: se aborda la
retoma/lectura/andlisis de un discurso anterior.
Se trabaja con enunciados, lecturas
efectivamente circulantes en la red social. ej.:
una resena de un libro.

Funciona bien para discursividades de efectos a
largo plazo: artistica, cientifica, historiografia

Dos tipos de analisis en recepcion

Ante la opacidad de las conductas de compra/no compra,
voto/no voto, etc.

SINCRONICO: se induce el discurso de los actores
individuales mediante técnicas de investigacion
cualitativa: entrevistas abiertas o semiabiertas, focus
groups.

Funciona bien para discursividades de efectos a corto
plazo: discurso politico, publicitario, de
concientizacion



El nuevo contexto digital

* Foros, blogs, comentarios en sitios
informativos, y fundamentalmente

* |las redes sociales

INTRODUCEN UNA NUEVA VARIANTE: LA VOZ
DE LOS ACTORES INDIVIDUALES ATESTIGUADA

Y vamos a esas herramientas metodoldgicas de las que les habia hablado
hoy y que aporta Verdn. Les pongo un ejemplo: en el mercado argentino
hay varias revistas femeninas: Para Ti, Mia, Cosmopolitan, Elle, Vogue;
también hay periddicos de alcance nacional: Clarin, Pagina 12, La Nacidn,
Crodnica, El Popular, Perfil (lamado diario, pero que sale dos veces por
semana). Tanto revista femenina como periddico/diario son productos en
un mercado de bienes simbdlicos. Como tales, también tienen un valor
material. Es lo que Verdn llama género-producto. En el ecosistema
mediatico pre-Internet, cada titulo correspondiente al mismo género P
competia fuertemente por un segmento de publico consumidor, que
debia elegir cudl titulo comprar. A su vez, ese lectorado se vende a los
anunciantes, con lo que no pocas veces el titulo estd tensionado entre la
fidelidad de sus lectores y los valores de sus anunciantes. Esto se ve, por
ejemplo, en muchos programas de radio muy criticos del capitalismo,
auspiciados por grandes transnacionales. Como el capital no tiene pruritos
en ese sentido, de manera muy pragmatica ayuda a mantener
econdmicamente a programas que le legan, seguramente porque en
general han demostrado ser bastante inocuos.



Como los géneros P se definen por su nucleo tematico (el mundo
femenino, que en épocas de deconstruccion y cambio de paradigma se ha
transformado muchisimo; la actualidad), debian competir en sus
estrategias enunciativas: tapa, primera plana, colores, fotos, disefio,
ilustracion, modalidades del decir, etc. Queda claro que la aparicion de los
sitios web de esas revistas, diario y demas cambid la naturaleza de la
competencia, ya que el usuario-consumidor puede deslizarse de titulo en
titulo sin tener que elegir por constriccion econdmica.

Todo género producto alberga diversos géneros L: editorial, nota de
opinidn, crénica, reportaje, entrevista, hordscopo, carta de lectores,
galeria de fotos, necroldgicas. Este género responde a la clasica definicion
de Bajtin o de Steinberg. Una organizacion textual facilmente reconocible,
estabilizada socialmente.

génerosLyP

* Género L(de literario, linglistico): un
agenciamiento particular de la materia del
lenguaje-un formato

* Género Producto: un bien simbdlico en el
mercado, cuyos titulos compiten entre si por
posicionarse y ganar lectores y anunciantes



ejemplos de génerosLyP

* En una revistao en un diario (géneros P)
puedo encontrar estos géneros L editorial,
entrevista, cronica, nota informativa, nota de
opinion, carta de lectores, resefia, aviso
publicitario, hordscopo, tira comica,
solicitada



estrategia

todo género P se corresponde con un campo
tematico (la actualidad, lo femenino, el
deporte, la decoracidn, el turismo, el arte, la
literatura)

Los titulos correspondientes al mismo género P
compiten elaborando estrategias enunciativas a
nivel verbal, grafico (letras, imagenes, diseno,
diagramacion)

Esas estrategias se articulan en funcién de un contrato de lectura, es
decir, ese conjunto de modalidades verbales y graficas de decir algo
encuentran tres caminos posibles o vinculos con los lectores: un vinculo

objetivo, uno pedagdgico y uno complice.



Contrato de lectura

Lo propone el titulo

* Puede ser

. OBJETIVO

. PEDAGOGICO
. COMPLICE

Si en una pagina de diario, quiza la primera plana o en pantalla aparece
“Argentina gand 3 a 0” es una pura informacioén, en 3° persona, Modo
Indicativo, sin opinidn ni adjetivos ni niguna marca subjetiva del tipo “por
suerte”, o signos de exclamacion”. Ese es el contrato objetivo, que
establece una maxima distancia entre enunciador y enunciatario y un
efecto de que algo se dice, no lo dice alguien para alguien.

Si aparece “iGanamosj” o “iLos pasamos por arriba!” se establece una
cercania con el lector mediante el nosotros inclusivo (ganamos, pasamos)
y las marcas de emocién (j!), mas el cuerpo de letra y algunos elementos
graficos. Este es un contrato complice, que establece maxima cercania con
el lectorado y una relacion de simetria.

El contrato pedagdgico, finalmente, lo encontramos en notas explicativas,
en la divulgacion cientifica o de otro tipo, en el discurso instruccional
(recetas para..., consejos, tips, etc.) y en el uso de diagramas (infografias y
otros), ilustraciones, todo tipo de recursos para aclarar temas. Se propone
una relacion entre enunciador y enunciatario, pero asimétrica: uno sabe y
el otro no.



A su vez, por la sociedad circulan y se entrecruzan diversos tipos de
discurso: politico, religioso, informativo, cientifico, publicitario, artistico,
literario... Los géneros son propios de cada tipo de discurso: la novelay el
cuento, del literario; el informe, el ensayo y el paper, del cientifico; el
spot, el jingle, del publicitario; la alocucion publica, la arenga, el panfleto,
del politico, vy asi.

tipos de discurso

* Se relacionan con instituciones que
corresponden a un determinado ambito
social

* Producen imagenes de enunciadores y
destinatarios especificas

* Generan un juego de ofertas y expectativas



ejemplos de tipos de discurso

* informativo -politico-cientifico-religioso-artistico,
publicitario

* Ej. INFORMATIVO: -se relaciona con el sistema de
medios y la regulacion del Estado

-enunciador impersonal/ destinatario ciudadano
nacional motivado por el colectivo mundo

-oferta: informar sobre el objeto actualidad
expectativa: ser informado sobre la actualidad

Los tipos de discurso atraviesan los medios: los medios masivos y los
medios en red. La publicidad atraviesa los medios. La informacion
también. También en algunos casos, la comunicacion no mediatizada, el
famoso cara a cara, pero lo cierto es que la progresiva complejizacion
social debida al proceso de mediatizacidn hace que gran parte de nuestra
vida simbdlica esté atravesada por los medios. De esto vamos a hablar en
clases sucesivas.



Eliseo Verdn
Prensa grafica y discursos sociales: macroconceptos

SOPORTE (TECNOLOGICO)
MEDIO (SOCIOLOGICO)
TIPO DE DISCURSO
GENERO L

GENERO P

ESTRATEGIA

macroconceptos

éQué es un medio? Para Verdn, una tecnologia ligada a la circulacion del



sentido (P-C-R), mas un uso social. Social quiere decir no individual ni
familiar. El video casero, tecnologia muy usada en los '80 (recordaran los
VHS), el video familiar no es un medio, pero si la TV abierta o de cable. En
todos los casos, se usa la misma tecnologia: produccion de imagen 'y
sonido en un soporte magnético.

Como ven, fui de atras para adelante: empecé por los titulos de cada
género P compitiendo mediante estrategias, para llegar a las tecnologias
que hacen posible la mediatizacion.

Nos queda la nocidn de dispositivo, como una configuracion material y
organizacional que vincula al discurso con su usuario.

dispositivo

» Un dispositivo es, para Jacques Aumont (1992:
143), un conjunto de elementos materiales y
organizacionales que establecen un vinculo entre
el discurso y su usuario.

* Oscar Traversa (2001: 242) sitaa al dispositivo
entre la tecnologia y el medio: el dispositivo
establece una vinculacion entre el discurso y su
usuario

Una pelicula de accidn es un género cinematografico (género L) propia de
un medio, el cine. Pero esa pelicula puede llegar a nosotros por TV, por
plataformas, en un televisor o Tablet o notebook o celular. Todo
dispositivo genera disposiciones, habitos culturales, como mirar para
abajo. La generacidn cabizbaja ya se transformé en la cultura cabizbaja por
el uso de celulares.



dispositivo-disposiciones

* Todo dispositivo implica necesariamente
disposiciones corporales, cognitivas,
culturales

* Ej.: ver un cuadro en un libro de
reproducciones, como ilustracion en la prensa,
como decoracion de un jarrito, en un museo,
en mnternet, en la visita virtual a ese museo

La cuestidn del dispositivo permite un desacople, palabra muy en boga,
entre medio y consumo que originalmente no podia darse. Es decir, en sus
inicios y hasta los anos ochenta, televisidon y televisor eran lo mismo, iban
juntos, pero ni bien aparecio la videocasetera comenzo el desacople. Lo
mismo habia pasado antes con el cine, atado a la sala y al proyector vy las
famosas “latas con cintas”. Fijense que ya en ese caso, que abarcé unas
cuantas décadas, ya habia varios dispositivos: la sala candnica, la plaza del
pueblo, el autocine, el cineclub... Pero aun el cine estaba encadenado, por
asi decirlo, al proyector en una sala oscura. Ni bien comenzo a proyectarse
cine por TV, comenzé el desacople que continta hasta ahora de muchas
maneras: cine por videocasetera hogarefia, cine en TV abierta y de cable,
cine descargado o por streaming en plataformas, en la pantalla del
televisor, en la compu, en el celular... Mas dispositivos con sus
disposiciones.

Bueno: seguimos con Verdn la clase que viene, con “El cuerpo
reencontrado”. Alli nos vamos a enfrentar a otra faceta de su teoria: los
aspectos psico-antropoldgicos. Esta es una caracterizacién mia, que surge
de considerar sus condiciones de produccidn (psicoandlisis, psiscologia



evolutiva, Escuela de Palo Alto) y, por supuesto, la semidtica de Peirce. Asi
que podriamos también decir “psico-semio-antropoldgica”.

iSaludos!



